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Créditos: 4
Requisitos de curso: No hay
Horas: 12 en total
Presenciales: 3 semanales
Individuales: 9 semanales

Descripcién del curso

Las técnicas publicitarias permiten el andlisis y segmentacion de mercado para desarrollar la
comunicacion de la marca, la estrategia de producto, la planificaciéon de lanzamientos y acciones o el
seguimiento de los resultados y posibilitan el mejor posicionamiento y gestién de marcas y productos,
entre otros.

Objetivo General
Introducir al estudiante en el campo publicitario mediante el conocimiento de los conceptos basicos
y componentes fundamentales de la publicidad.

Objetivos especificos
e Ayudar al estudiante a corroborar su decisién mediante dinamicas y visitas a distintos
lugares relacionados con publicidad.
e QOrientar al estudiante desde un principio que linea de la publicidad le gustaria desarrollar.

Contenidos
I. Introduccidn a la publicidad
Esquema histdrico
Funciones de la publicidad
Tipos de publicidad
Objetivos de la publicidad
Publicidad como parte del sistema de mercadeo

Il. Despliegue de producto
Las cuatro P
Perfiles (consumidor-producto)
Competencia
Mercado meta

lll. La campafia publicitaria
Elaboracion de una campafia
Elaboracion y conceptos publicitarios
Produccidn (términos publicitarios y definiciones)
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IV. El mensaje publicitario
Redaccion del mensaje
Dibujo e ilustracién
Dindmica de la creacion de un anuncio
El uso del color en la publicidad
El mensaje audio visual
El mensaje impreso

V. Las instrucciones de la publicidad
Anuncio
El medio
La agencia publicitaria
La gestion de la empresa publicitaria
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