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darme la sabiduria, las ganas y el amor por esta bella profesion, ya que sin ninguna de estas cosas hubiera
logrado avanzar en este proceso.

De igual manera agradezco a mis padres gue me dieron la oportunidad de estudiar, desde el dia uno
estuvieron velando por que sdliera adelante, mi papa que con todo su esfuerzo siempre me brindo su
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lograra llegar hasta acd, este proyecto es de los dos.

A tantos amigos y companeros dentro de la carrera, los que me desearon el bien y a los que en ultimas
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como profesional en un futuro.
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DECLARACION JURADA

Yo Diego Tenorio Abarca . mayor de edad, portador de la cédula
de identidad niamero 1-1613-0316 egresado de la camera de
Arquitectura de la Universidad

Hispanoamencana, hago constar por medio de éste acto y debidamente apercibido y
entendido de las penas y consecuencias con las que se castiga en el Codigo Penal el delito
de pernjurio, ante quienes se constituyen en el Tribunal Examinader de mi trabajo de tesis
para optar por el titulo de Licenciatura en Arquitectura ., juro
solemnemente que mi trabajo de investigacion titulado:

Mercado Agro cultural para el Canton Vasquez de Coronado

. ©s una obra original gue ha respetado todo lo preceptuado por
las Leyes Penales, asi como la Ley de Derecho de Autor y Derecho Conexos nimero 6683
del 14 de octubre de 1982 y sus reformas, publicada en la Gaceta numero 226 del 25 de
noviembre de 1982; incluyendo el numeral 70 de dicha ley que advierte; articulo 70. Es
permitido citar a un autor, transcribiendo los pasajes pertinentes siempre que éstos no sean
tantos y seguidos, que puedan considerarse como una preduccion simulada y sustancial,
que redunde en perjuicio del autor de la obra original. Asimismo, quedo advertido que la
Universidad se reserva el derecho de protocolizar este documento ante Notario Pidblico.

En fe de lo anterior, fitmno en la cwdad de San José a los
18 dias del mes de marzo del afo dos
mil veintiuno

T F_ If

Firma del estudiante
Cédula: 1-1613-0316
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CARTA DEL TUTOR

San José, 14 de Febrero 2021

Deparmamento de Registro
Carrera Arquitectura
Universidad Hispanoamericana

Estimados sefiores:

El estudiante Diego Alberto Tenorio Abarca cédula de identidad numero 1-1613-0376 me ha presentado, para
efectos de revision y aprobacion, el trabajo de investigacion denominado Mercado Agro cultural en el Canton
de Vazguez de Coronado, £l cual ha elaborado para opiar por el grado académico de Licenciatura en
Arquitectura

En mi calidad de tutor, he verificado que se han hecho las comecciones indicadas durante el proceso de tutoria y
he evaluado los aspectos relativos a la elaboracion del problema, objetivos, justificacion; antecedentes, marco
tedrico, marco metodologico, tabulacion, analisis de datos; conclusiones y recomendaciones.

De los resultados obtenidos por el postulante, se obtiene la siguiente calificacion
a} ORIGINALIDAD EM EL DESARRROLLO ¥ PRESEMTACION DEL TERAA:

MEDIACION ¥ TRATAMIENTO DE L& INFORPACION EN DOCURENTO 0%
ICONDGRAFICA ¥ DIAGRANATICA 15%
B} | cumpumenToEnTREGS Avances 0% | 102

C) | coHERENCIA ENTRE Lt FUNDAMENTACIGN TEORICA ¥ EL DESARROLLO DE
DBJETIVOS COM EL PROCESO DE DISERIO EN 5US IFERENTES ETAPAS
(DEMOSTRACION ¥ APLICACHH DEL CONOCIMIENTD POR PARTE DEL
ESTUDIANTE}: 2%
- CONCEPTUALIZACION ESPACIALFUNCIONALTECHICA
- PARTIDO ARQUITECTGHICD

- PROPUESTA DE DISERD 0%

dj APLICACION E INTERPRETACIGN DE LAS CONCLUSIONES COMO

LINEAMIENTOS DE DISEFIO EN PROPUESTA -ESPACIAL, TECKICA Y
FUMCIONAL - A NIVEL DE ANTEPROVECTO, QUE DEFINA EL CARACTER E 30%
IDENTIDAD DEL MISMO ¥ CUMPLA CON LAS NECESIDADES ESTABLECIDAS ¥
CONTEMPLE LA REGULACION CONSTRUCTIVA ¥ URBANA. 258,

&) | PRESENTACION ¥ REPRESENTACION GRAFICA DE ANTEPROVECTO:
RESOLUCIGN ESPACIAL- FUNCIONAL- TECNICA. PRINCIMOS DE 209,
COMPOSICION DIAGRAMATICA - AMBIENTACION - PROPORCION ¥ MANEID

DE LA IMAGEN GRAFICA DEL PROVECTO. 20%

TOTAL 100% | gg

En virtud de la calificacion obtenida, se avala el traslado al proceso de lectura.

Atentamente,

ROMNALD Firmado digitalmente
ALEJANDRO Gitisnomn azoecea
AZOFEIFA JIMAEMET (FIRMA)

Fecha: 2021.02.14

JIMEMEZ (FIRMA) 174545 000

Arg. Ronald Azofeifa Jiménez
Cédula identidad: 3-0388-0732

Carné Colegio Profesional: A-20920
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CARTA DEL LECTOR

San José, 18 de marzo de 2021

Sefiores
Escuela de Arquitectura
Universidad Hispanoamericana

Estimados sefiores:

El estudiante Diego Afberto Tenoric Abarca, cédula de identidad nimero 1-1613-0316, me ha
presentado, para efectos de revision v aprobacion el trabajo de investigacion denominado: “Mercado
Agro Cultural en el cantén de Vasquez de Coronado”.

En mi calidad de lector, he verificado que se han realizado las cormecciones en concordancia con lo
solicitado durante el proceso.

En virtud de lo anterior, doy por aprebado el documento, autorizando la presentacion de este.

Atentamente,

PABLO  Fimado
ANTONIO o meiromm
MORA FALLAS
MORA o
FALLAS :
202140318

(FIRMA)  19:32:46 0800
Arg. Pablo A. Mora Fallas

Cédula identidad 1-1009-0181
Carné Colegio Profesional A-17803
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UNIVERSIDAD HISPANOAMERICANA
CENTRO DE INFORMACION TECNOLOGICO (CENIT)
CARTA DE AUTORIZACION DE LOS AUTORES PARA LA CONSULTA, LA
REPRODUCCION PARCIAL O TOTAL Y PUBLICACION ELECTRONICA
DE LOS TRABAJOS FINALES DE GRADUACION

San José, 02 de Junio 2021

Seiiores:
Universidad Hispanoamericana
Centro de Informacién Tecnolégico (CENIT)

Estimados Sefiores:

El suscrito (a) Diego Alberto Tenorio Abarca con nimero de identificacién
1 1613 0316 autor (a) del trabajo de graduacién titulado MERCADO
AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO presentado y
aprobado en el afio 2021 como requisito para optar por el titulo de Licenciatura en
Arquitectura ; Sl autorizo al Centro de Informacién Tecnolégico (CENIT) para que
con fines académicos, muestre a la comunidad universitaria la produccién
intelectual contenida en este documento.

De conformidad con lo establecido en la Ley sobre Derechos de Autor y Derechos
Conexos N° 6683, Asamblea Legislativa de la Republica de Costa Rica.

Cordialmente
;Z]:j TEYEITA

Firrtfa y Documefito de Identidad

alimentando la esencia del pueblo



capitulo
primero

Aspectos Generales del Problema:

1.1Antecedentes del Problema
1.2 Preguntadel Problema

1.3 Justificacion

14 Delimitaciones
14.1Delimitacion Socidl

14.2 Delimitacion Fisica

14.3 Delimitacion Disciplinaria
15 Viabilidad

16 Objetivos

16.10bjetivo General

16.2 Objetivos Especificos
17. Teorias Relacionadas/
Perspectiva Teorica

18 Casos de Estudio

19 Antecedente Histdrico
110Marco Conceptudl
1.11Reglamentacion
112Metodologia
1121Descripcionen prosade la
Metodologia
112.2MapaMsetodoldgico

0

Andlisis del Usuario:

1. Método de Investigacion.
11Etapas de lainvestigacion
2. Perfildel Usuario.
2.1Definiciones

2.2 Tiposde Usudario
3EncuestaGenerdl.
31Contenidos

3.2 Datos Generdles
3.3Preguntas Especificas
34 Espacios en Consideracion

Y. F actores socioeconomicos.
Y 1Caracteristicas
Demogrdficas

Y 2 Caracteristicas Educativas
Y 3 Caracteristicas de Vivienda
y Socidles

Diagnostico.

6. Espacios Arquitectonicos
Importantes.

Vo |
capitulo
tercero

Andilisis del Sitio:

1. Identificacion de lotes.
11Criterios de seleccion

1.2 Ubicacionde lotes

2. Andlisis de lotes propuestos
3. Comparativas entre lotes.
3.1Criterios de evaluacion.
3.2 Andlisis de resultados.

L Ubicacion Geogrdfica
L.1Limites del area de estudio.
5. DelimitacionMacro
B.1Naturalezade lazona

b2 Usos de Suelo
B.EstructuraEspacial
B.1LIenos y vacios

6.2 Sendasy Bordes

6.3 Sectoresy Barrios

6.4 Hitos y Nodos

/. EstructuraFuncional
/.1Vidlidady Transporte

/.2 Peatonizacion + Mobiliario
8. Tejido Urbano

8.1 Tipologia Arquitectonica
8.2 Lengudje Arquitecténico
9. Delimitacion Micro
91AspectosFisicos

9.2 Factor Climatico

Q 3 Estrategias pasivas

9 Y Exploraciénde laforma.

L]
’ capitulo
" cuarto
Propuestade Disero:
1. Conceptudlizacion
1.2Mestdfora
2. Programa Arquitectonico
2.1Delimitacion de cada zona
2.2 ZonaComercial
2.3 ZonaRestaurantes
24 ZonaAdministrativa
25 ZonaEducdtivay
DesarrolloInterno
2.6Mantenimientoy
Sistemas
2.7 Sitioy Accesos
2.8 Sumatoriade dreas
3. ExploraciondelaForma
3.1Estructurade Campo
3.2Estructurade Campo/
Ejes ordenadores.
3.3Parametrosparael
disefio
4 Diagramade relaciones
L 1Zonas Generdles
L2 Zonas Especificas
5. Diagramade Conjunto
B.1Proyecto




AR PARA LA GENTEES
3 %\’)- £ ) ) i'}.—w - g

RENDERLA

RICHARD NEUTRA

Imagen 2



0
1
PITU

A

C

£ ‘
< l
”'J
."
’
P /s = = 9 = S
m
‘J
‘
l
”'l'
‘
’
'
—/)
m
X 1
J
o
R
E
I M
R

O




ANTIGUAS
: SOCIEDADES

INICIOS DE LOS MERCADOS
AMBULANTES EN EL MUNDO.

Intuitivamente los seres humanos somos
capaces de disenar mecanismos para
subsistir, por lo que necesitamos
aprender métodos eficientes que nos lo
permitan, el intercambio de productos
era esencial en tiempos antiguos.

Grupos humanos se iban acercando a

lugares estratégicos que les

permitian  intercambiar  con  otros
individuos su mercancia excedente por
aquella de la que carecian. “De esta
manera los mercados se constituyeron
en puntos de encuentro entre los

diferentes pueblos.

1.1 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

NECESIDADES

@g INTERCAMBIO DE i
A BIENES Y ==
SERVICIOS

Y asi con el transcurrir del tiempo se
organizaron comunidades, que después
legarion a ser ciudades” (Platon, La
Republica).

Como es habitual en la actuadlidad, en
aquellos  tiempos las personas se

aglomeraban en las ciudades mas

importantes —normalmente a ambos

lados de una cdlle o plaza — parala
compraventa de una gran variedad de
productos. “Habitudlmente en estas
ciudades antiguas se celebraban dichos
mercados uno o dos dias a la semana, a
los que acudia un amplio espectro de
locales.”

interesados  productores

(Munuera,1989)

COMERCIO

MERCADO
AMBULANTE

TIPOS DE MERCADO.
1. MERCADOTOTAL
Es aquel conformado por el universo,

con necesidades que pueden ser
compensadas por ofertas de una

empresa.

2. MERCADOPLAZA:
Este es el tipo de mercado que reune,
por lo menos una vez por semang, una
cantidad representativa de personas,
tanto del lugar como de otros sectores.
comerciantes  venden

Los sus

productos agricolas y artesanales

3. MERCADOINFORMAL:

E's aquel grupo de comerciantes que se
ubican en las cdlles, sin seguir alguna

normativa

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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COMUNIDADES PRIMITIVAS.

“En su momento las civiizaciones
eran nomadas, generando una
dependencia total del hombre
con la naturdleza ya que se
alimentaban por medio de la caza y
la pesca. Con el dominio sobre la
naturdleza y el nacimiento de la
agricutura y el pastoreo, la
sociedad se convierte en
sedentaria. Todo esto dio paso a
tener un excedente de produccion,
elemento fundamental para el
comercio, ya que generd la
primera “mercancia” para qgue los

2

agricultores comercidlizaran’
(Hernandez, 2012)

De ahi la necesidad de desarrollar
arquitectura  adecuada para
estas actividades, que brindaran

facilidades a los comerciantesy

1.1 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

sus familias, adecuando sistemas
de construccion rudimentaria, para
desarrollar puestos de venta que
albergaran 'y protegieran sus
productos.

ARQUITECTURA COMERCIAL.

A lo largo de la historia las

sociedades han buscado la manera

de suplr las necesidades
alimenticias de los suyos, de ahi
procede lo  capacidad para
intercambiar bienes y servicios.
Findlizando la época Neolitica, las
civiizaciones caen en cuenta de
que cazar no va a satisfacer sus
necesidades a largo plazo, por lo
tanto deciden anadir la agricultura
a sus actividades. “Al pasar el
tiempo se hizo mas dificil el trueque,
lo que generd el recurrir a una

medida mas sencillapara comerciar

Imagent

I

A. Ventas desde pueslos fios

A. Ventas desde

mesas de caballete

permanece
en el pasillo

los bienes. En lao actudlidad, el
comercio sigue siendo  una
actividad economica entre
pueblos.” (Herndndez, 2012).
PAUTAS DE LA ARQUITECTURA
COMERCIAL.

Dentro de la evolucion de la
arquitectura comercial, se
desarrollan  pautas que van
cambiando durante esta evolucion.
Desde el trueque informal entre
pobladores, hasta el desarrollo de
plazas donde vendian y compraban
sus productos.

Como menciona Cotado, 2012,

“‘a decoracion, ambientacion o

diseno de un local comercial , debe

entenderse como un contenedor
pensado y creado para ensalzar
las virtudes de su contenido, el

producto, yfavorecer la

alimentando la esencia del pueblo

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

convivencia Y relaciones humanas

en el interior del mismo.
Absolutamente todo debe estar
pensado para favorecer la
disposicion del producto, las ventas
y la experiencia de usuario. Ante
cuclquier toma de decisiones, el
contenido siempre se antepondrd

al continente.”

E's por esto que se debe identificar
el tipo de mercado que se va a
desarrollar, para que de esta
manera se logren adecuar las
pautas del disefno y lograr generar
el ambiente perfecto para que la
actividad sea grata y el desarrollo

economico sea aun mas fluido.


https://ivancotado.es/blog/diseno-de-interiores-interiorismo/primeros-pasos-para-el-diseno-y-reforma-de-local-comercial/
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1.1 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

AGRICOLAS

BASE ECONOMICA HOGAR

~

PRODUCTOR

o
PEQUENO

B8

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Y FERIAS DEL

&

N2

ANTECEDENTE DE LAS FERIAS
DEL AGRICULTOR EN CR.
Costa Rica por naturdleza, ha sido un

pais con raices agricolas, mismas que le
han permitido a mies de familias

cimentar las bases econdmicas de su

hogar.
Segun “Los primeros
mercados  organizados  para  la

participacion directa de los agricultores
en Costa Rica se remontan a la época
1821, con el

colonial  (antes de

funcionamiento de las ferias de

productores(...)”

Los pequenos productores han tenido
dificultades para establecerse en el
mercado de la comercidlizacion de
productos hortofruticola en el pais a lo
largo del tiempo, esto debido dl
acaparamiento de los mercados por
parte de intermediarios. De ahi nace la
necesidad de ofrecer oportunidades a
los productores locdes. “A fines del
decenio de 1870 se exploraba la idea de
recoger la experiencia en materia de
mercados de  agricultores  para
organizar un sistema de
comercidlizacion con la participacion

directa del productor y el consumidor.

Esto buscaba establecer medios de
comercidlizacion mas justos para el
pequeno productor local.

La Organizacion de las Naciones Unidas
para la Agricultura y la Almentacion
(FAO) sendla que: “el mercado no sdlo
sirve de enlace entre la oferta y la
demanda de productos agropecuarios,
sino gue estimula la produccion y el
consumo, lo cudl promueve el desarrollo

economico de un pais”.

alimentando la esencia del pueblo



1.2 PREGUNTA DEL PROBLEMA

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Como podria un mercado permanents, y libre de ventas ambulantes, mejorar el transito vehicular de
los ciudadanos del canton Vasquez de Coronado

Q)

MALA UBICACION

figura 3

N

A \1\ @
& () L
%

FERIA AGRICULTOR

PROBLEMAS

\ MERCADO

= PERMANENTE

FORMULACION DEL PROBLEMA
Coronado es una region que se dedica

principalmente a la actividad lechera,
sin embargo existe una gran parte de
sectores dedicados a la agricultura.
Segun el INEC en el censo de octubre
2010, actualmente el canton alberga @

mas de 66309 habitantes, de los

cuales 18000 se concentran en el
distrito de San Isidro, estos nimeros
son de gran importancia para conocer
la magnitud del problema al que nos

enfrentamos.

Cada productor locad y muchos
provenientes de regiones aledanas,
buscan comercidlizar sus productos
en la feria del agricultor que se lleva a
cabo cada fin de semana frente a la
terminal de buses de la zona, estas
ferias son de suma importancia para la
economia local y su crecimiento, la
feria local comienza a establecerse
desde el dia viernes a tempranas

horas del dia y se desinstala el

domingo al finalizar la tarde.

LLa demanda de consumidores que tiene
la feria es sumamente alta, por lo que
permanece 4 su madxima capacidad
durante el dia, la gran cantidad de
habitantes de la zona central del canton
buscan abastecerse de esta feria cada
fin de semana. El mayor problema latente
es la mala ubicacion de la misma, que ha
generado un colapso vial cada domingo,
autobuses que se les dificulta en

sobremanera el paso y salida,

sumando el disgusto de los locales. Es ahi donde
detectamos que el problema es como o
menciona Munuera (1989),
Compradores y vendedores se reunian
en lugares situados frecuentemente a
los afueras de las mdas importantes
ciudades —normalmente a ambos lados
de una calle o plaza y fuera de
establecimientos comerciales fjos—,
mismo problema actual que impide un flujo vidl

correcto, sumado a las mala ubicacion de la feria.

‘alimentando la esencia del pueblo



IMPORTANCIA DE UN ESPACIO DE INTERCAMBIO
COMERCIAL.

Un espacio que dlbergue actividades de indole
comercial dentro de una ciudad, debe tener la
capacidad de dar al consumidor y al comerciante la
comodidad y seguridad necesaria para intervenir
como participante primario dentro del desarrollo de
la actividad que se redlice. Costa Rica es un pais rico
en diversidad cultural, por eso las ferias, mercados y
puestos de venta son una muestra clara de esta
diversidad, donde el consumidor puede encontrar a
su disposicion una infinidad de productos y
servicios propios de nuestra region. Es conveniente
para la poblacion de una ciudad contar con espacios
disenados para la exposicion cultural, agropecuaria
y artesanal, evaluando las posibiidades de que
estos espacios sean de uso publico y
principamente muestren la esencia del lugar donde

se encuentren.

13 JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

PAPEL DE LOS PEQUENOS PRODUCTORES EN LA
ECONOMIA LOCAL.

Los pequenos productores son un base fundamental
para gue un pueblo o ciudad de a conocer lo que
sustentan sus tierras. Es por eso gque el diseno de una
edificacion capaz de dar a conocer las raices de un
lugar, debe ser reconocido en cualquier rincon del pais.
Se buscard darle una posicion al canton y que sea
referenciado por el diseno de un Mercado que se
convierta en un hito.

Con este aporte, el pequeno productor local obtendra
beneficios, asi como aquellos que emigran de sectores
dledanos, dando las condiciones adecuadas para la
venta de su producto, volviendo ahora la estancia
permanente cada fin de semana. Se proyecta, con la
reubicacion de la Feria, mas el diseno del Mercado,
despejar el flujo vial los fines de semana y evitar
problemas de salud, de la misma manera se habilitara la

salida de los buses de una forma mas comoda.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Imagen ©
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13 JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

Imagen /

¢PORQUE SE VA A REALIZAR?

Vasquez de Coronado tiene una gran diversidad en sus
tierras, las actividades economicas que son base del
canton forman parte de la cutura del mismo.
Actualmente se redliza la feria del agricultor cada
domingo frente a la terminal de buses, esto ha
afectado enormemente el flujo vehicular, provocando
trafico denso y dificl acceso para vehiculos de
emergencia, asi como la salida del transporte publico, la
contaminacion durante y posterior a la feria es
preocupante, afectando a los consumidores y
productores.

Es por esto, que es necesario brindarle al pueblo una
solucion que abarque todas estas problemdticas, y
adicionalmente se buscara generar mayores
oportunidades a los locales y pequenos productores
gue requieran progresar, asi como riqueza cultural y

desarrollo econdmico para el canton.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

¢COMO SE VA A REALIZAR?

En busqueda de dar una respuesta a lo anterior
expuesto, la municipalidad del canton ha tenido en
consideracion la reubicacion de la feria a un terreno
cercano. Es por esto que la propuesta que se expone
en este documento, no es solo reubicar la feria del
agricultor, si no brindar condiciones aptas mediante un
edificio exclusivo para la actividad, capaz de albergar las
actividades que amerite.

Es importante tomar en cuenta, de manera primordial, al
consumidor y al  pequeno productor, elaborando
estrategias que impacten directamente en cada uno,
esto, conociendo las necesidades de cada sector, sus
opiniones y deseos.

Todo esto mediante la visualizacion del comportamiento
de cada sector y el traslado de esta informacion a la

propuesta general,

‘alimentando la esencia del pueblo



1.4 DELIMITACIONES

141 DELIMITACION SOCIAL.

El proyecto va dirigido a todos ciudadanos y
pequenos productores del canton Vasquez

de Coronado, sin exclusion etnica, de genero

0 de edad.

14.2 DELIMITACION FISICA.

El proyecto se redlizara en el canton
Vasquez de Coronado, en el distrito San
Isidro, especificamente en el terreno

ubicado al costado oeste del estadio.

14.3 DELIMITACION DISCIPLINARIA.

Se redlizara bajo los estandares de Ia
Arquitectura, con  colaboracion  de
Ingenieros Civiles, recursos humanos y el
area administrativa del Centro Agricola

Cantonal.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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1.5 VIABILIDAD

APOYO MUNICIPAL
En el planteamiento del proyecto, se

recurre a la municipalidad del canton,
desde anos atras existe un interés de
reubicar la feria del agricultor. La
institucion se encuentra totdmente
anuente del proyecto y esta en toda
disposicion de colaborar con o
necesario. Se realizd una reunion con el
personal administrativo y el encargado
de Urbanismo de la municipalidad, donde
dieron aval al desarrollo de la

propuesta.

APOYO CACC
El Centro Agricola Cantonal de Coronado,

institucion encargada de apoyar mediante
la logistica, el desarrollo de la feria del
agricultor en el canton, ha tomado en
cuenta nuestro proyecto. El senor MARIO
GONZALEZ ROTHE, presidente de esta
institucion, ofrece todo su apoyo y
conocimiento para el desarrollo de la
propuesta a nivel cantonal con el
conocimiento del crecimiento cultural y

economico que esto significaria para el

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Imagen 8

Centro Agricola
Cantonal Coronado

Imagen 9
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1.6 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
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ESTADO DE LA CUESTION
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MERCADOS DE ABASTOS Y CIUDADES

TURISTICAS,

1.7 TEORIAS RELACIONADAS

Una de las metas con este proyecto, es dar a
conocer al canton, mediante exposicion cultural y
agropecuaria. Los mercados son  centros
atamente atrayentes, como lo menciona Crespi
(2016)

“‘En un mundo dlobdlizado, donde Ia
homogeneizacion es la pauta de la cotidianeidad,
aquello que busca el turista amante de nuevas
experiencias es dlgo insolito, diferente, exclusivo,
gue Unicamente se encuentre en aquel lugar
concreto. Los monumentos, los museos, la
idiosincrasia de la gente, los mercados de abastos
son exponentes de lo que esos nuevos
consumidores buscan, puesto que ofrecen
experiencias auténticas, propias de la sociedad
local que se visita En este sentido, los mercados
de dbastos son uno de los recursos
promocionados donde lo local y lo turistico se dan

la mano, al menos teoricamente.”

Imagen 10

De esta manera es importante establecer un
punto de partida donde, la propuesta se adapte
y albergue la esencia del canton, mediante
pautas de diseno y funcionalidad claramente
relacionadas con las necesidades del usuario,
es importante recalcar el tema turistico, donde
de manera inmediata el mercado se convierte en
un hito para el cantén y la economia ira en
crecimiento, tal y como lo menciona Crespi
(2016)

“Asimismo, los turistas no solo buscan
experiencias Y vivencias sino que quieren
sentirse parte de la vida cotidiang,

Richards (2007) asi lo manifiesta: “En el
pasado, el turismo cultural estaba asociado con
gente “culta” Hoy, el turismo cultural (y urbano)
incluye muchos atractivos populares.. y la “vida
diaria” de las comunidades “locdles “se ha

extendido”

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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1.7 TEORIAS RELACIONADAS

Debido a lo que estamos atravesando, es importante
detectar y amortiguar las restricciones a las que nos
veremos sometfidos después de que todo esto
trascienda. El estudio de esta teoria nos da pautas
para recuperar la cdlidad urbana de una manera
téctica, aplicdndola al proyecto. Esta teoria se

contextualiza en la ciudad de Londres.
MOVILIDAD ACTIVA

Antes del cierre, el 305% de los viges de Londres
dependia del transporte publico, si bien Londres ha
visto una reduccion del 85% en los vehiculos en las
carreteras desde el cierre, ha habido un aumento en
el alquiler de automoviles, lo que apunta a un aumento
en los desplazamientos por aquellos que temen
contraer el virus en el transporte publico, como el
mismo continuara siendo una fuente de angustia para

los vigjeros, la solucion logica es invertir en

infraestructuraparapeatones y ciclistas.

CALLES AJARDINADAS

Visto desde un satélite, Londres es extremadamente
verde. Sin embargo, solo el 26 por ciento de los
espacios verdes es accesible al publico. La pandemia
ha resaltado estas desiguadldades espaciales: entre
las personas que tienen jardines privados y las que
no; aquellos que tienen acceso a espacios verdes
publicos contra las personas que viven demasiado
lejos de ellos. Una forma de remediar esta desigualdad
de acceso a las dreas verdes es recuperar el

espacio de los automaoviles y devolvérselo a las

personas. Proporcionar a los londinenses calles mas
verdes, mas seguras, mas amigables y por extension,
mas saludables seguramente dliviaria la presion sobre

el Servicio Nacional de Salud.

i iV, »,
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Imagen 1o

Bruno Moser, Theo Malzieu & Paula Petkova. "Urbanismo Tdctico: reimaginando nuestras ciudades después de COVID-19" [ Tactical Urbanism: Reimagining Our Cities post-Covid-18]114 jun 2020 Plataforma Arguitectura
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EL ESPACIO URBANO COMO SOPORTE

4

14

<
<
<
(=)
<
(=)
=
o
<
(=
(7,
w
(-
o
>
L
<
-l
<
ec
<
=5
o
o
Ll
<
(- 4
o

17 TEORIAS RELACIONADAS

La expresion es dlgo que se ha silenciado durante
mucho tiempo, los ciudadanos deberian poder mostrar
lo que sienten de manera libre y pacifica, es por eso
que tomar esta teoria en cuenta para aplicar espacios
estratégicos donde las personas puedan expresarse

de maneraculturaldentro del proyecto.

14
TEORIA
Cuando se utiliza el espacio urbano como lienzo o

soporte para la expresion, la manifestacion, la critica y
la denuncia, los receptores se multiplican. Peatones y
transeuntes de diversas edades e ideologias se
convierten en espectadores de intervenciones que
plantean un nexo entre arte y activismo,
apropiandose de la ciudad y utiizando sus cdlles,
muros, aceras Y medianeras como soporte grafico
para la comunicacion de ideas y la difusion de

mensajes a gran escala

Desde el agora griego y el foro romano, los hombres y
mujeres se han reunido para debatir, conversar y
difundir sus ideas. Con el pasar del tiempo estas
practicas han mutado pero los espacios publicos
siguen siendo vistos como zonas habilitadas para el
intercambio y la protesta, asi como el arte y la cultura
grafica se posicionan cada vez mds como und
poderosa herramienta para la manifestacion y la
transformacion politica. Ambas nociones combinadas
arrojan luz sobre como la expresion socidl, la difusion
y la construccion de identidad colectiva pueden
candlizarse en nuestras cdlles nutriéndose de la

ciudad para amplificar su mensaje.

La aplicacion de estos idedles en el proyecto de
manera superficial, abrird puertas para que el
pueblo empiece a hacerse sentir y hacer ver sus

necesidades y deseos colectivos.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Belen Maiztegui. "El espacio urbano como soporte grafico para la expresion ciudadana * 19 jul 2020. Plataforma Arquitectura
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17 TEORIAS RELACIONADAS

En un proyecto como el que se estd proponiendo, el
usuario toma un papel aun mas importante, el espacio
publico tendra un claro impacto en la conexion con la
edificacion, es por eso gue se deben disenar espacios
especificos, tomando en cuenta lo que dice esta

teoria y que el usuario sea el foco principal.

¢QUE SERIA DE TODO EL ENTORNO CONSTRUIDO
SIN SUS USUARIOS?

Esta pregunta puede facilitar la comprension de que
la arquitectura y el urbanismo no solo se conforman
por el espacio fisico, sino que, por el contrario, se
vuelven relevantes con el movimiento, asi como con los
vinculos humanos y no humanos que, junto con los
trazos arquitectonicos que conforman el paisaje
urbano, provocan sensaciones gue cada individuo

experimenta de forma Unica.

Al entender las obras arquitectonicas como grandes
simbolos culturales que representan a su sociedad,
cada proyecto lleva dentro de si, una opinion y para
que ésta se comunique de manera mas equitativa, tal
vez el primer paso para iniciar un cambio sea revisar
la perspectiva de lo moderno, que redliza una lectura
de lo universal a través de una medida de lo humano
que priviegia la blancurg, la masculinidad y la
heterosexudlidad - la  hegemonia que ha

permanecido vigente por siglos en el campo.

Ante todo, el proyecto debe ser para el disfrute de
todas las personas sin distincion alguna, por ello
tomamos en cuenta esta teoria que entiende a la
arquitectura como un habitat muy amplio, el cual debe

recibir y acoger a sus habitantes.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Imagen 21 Imagen 23

Delaqua, Victor. "Al final, spara quién es la arquitectura y el urbanismor" [Afindl, fazemos arquitetura e urbanismo para quem~ ] 04 jul 2020 Plataforma Arquitectura
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1.7 TEORIAS RELACIONADAS

Sensaciones, es lo que deberia percibirse en cada
espacio disenado, es por esto que se debe tomar en
cuenta dentro de la propuesta la transmision de las
mismas de acuerdo a la funcion de cada espacio, es
por esto que la psicologia del espacio sera un

concepto muy importante dentro de esta propuesta.

PSICOLOGIA ESPACIAL

La psicologia ambiental o la psicologia del espacio es,
de hecho, resultado de la interaccion entre las
personas Y los espacios que habitan. La iluminacion,
los colores, la configuracion, la escadla, las
proporciones, la acustica y los materiales interactuan
con elindividuo a traves de sus sentidos y generan en
el mismo un variado espectro de sentimientos y
experiencias. Desde inducir sentimientos de calidez,
seguridad y bienestar hasta crear ambientes de
trabgjo positivos y eficientes, el espacio puede tener

un granimpacto en la forma en la que actuamos.

Imagen 25

"Psicologia del espacio: sCémo impactan los interiores en nuestro comportamiento~ " [Psychology of Space: How Interiors Impact our Behavior? 129 mar 2020. Plataforma Arquitectura

alimentando la esencia del pueblo

‘Los estimulos arquitectonicos pueden presentarse
como un apoyo para lograr ciertos comportamientos
deseados en lugares especificos’, dice la psicologa
ambiental y disenadora de interiores Migette Kaup.

En otras palabras, la arquitectura es un instrumento.
Los factores clave a los que los arquitectos deben
prestar atencion incluyen la seguridad, la conexion
socidl, la faciidad de movimiento, y la estimulacion
sensorial; medidas mas concretas abarcan el estudio
de laluz, los colores, el arte, la ventilacion, ete.

Si se las tiene en cuenta en el proceso de disero, las
nociones sobre la psicologia ambiental pueden
conducir hacia la creacion de espacios que
promulguen una mayor productividad en los
proyectos comerciales, mayores ventas en las
empresas minoristas y una recuperacion acelerada

en los desarrollos de la atencion sanitaria.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Imagen 2/



EL PAPEL DEL COLOR EN LA ARQUITECTURA:
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1.7 TEORIAS RELACIONADAS

Los colores forman parte importante de
cualquier proyecto, de acuerdo a sus
necesidades estos se pueden adaptar y
transmitir  diferentes sensaciones en cada
espacio.

USO DEL COLOR.

Azul: Transmite la sensacion de positividad,
confianza y seguridad. A menudo se utiliza en
espacios comercidles y/o de negocios, como
agencias bancarias, oficinas Yy empresas.
Amarillo: Conduce o lo idea de optimismo,
curiosidad, jovidlidad y ambiente luminoso.
Rojo: Este color evidencia energia, excitacion,
impulso. Por eso, es regularmente empleado en
espacios comerciales, como tiendas o locales de
comida rdpida, entregando la idea de

compulsividad 'y deseo de  consumo.

!

‘Imo.gn 29

Verde: Evoca cama, tranguilidad, serenidad y
bienestar. Se utiliza con regularidad en los espacios
relacionados con la salud y el bienestar, como
hospitales y centros de relgjacion.
Naranja: Como resultado de la combinacion del
amarillo y el rojo, entrega la idea de intensidad,
creatividad, euforia y entusiasmo. A menudo se
emplea en entornos creativos, como oficinas,
estudios y escuelas. Si se utiiza junto al azul,
transmite laidea de impulsividad y confianza, siendo
adoptado por agencias bancarias y oficinas.

Violeta: Transmite bienestar, calma y suavidad.

Segun Israel Pedrosq, ‘la sensacion colorida es
producida por los matices de la luz refractada o
reflejada por el material. Comunmente, se emplea
la palabra color para designar esos matices que
funcionan como estimulos en la sensacion

cromatica”.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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Imagen 31
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1.7 TEORIAS RELACIONADAS

FABRICACION

El proceso de fabricacion de la madera laminada

El uso de materiales adaptables a la ideologia de un

proyecto es de suma importancia para dar a conocer

el concepto del mismo y su contextualizacion, la comienza con la clasificacion y trozado de la madera

madera laminada es un material altamente adaptable, secq, la cual es sometida a controles de humedad y

es por eso que lo colocamos como materidl primario resistencia. Luego, los trozos de madera de un mismo

dentro delproyecto.

Al
grado son unidos en piezas tan largas como el 3

elemento a fabricar, usando uniones endentadas o

MADERA LAMINADA

finger-Joint..
LLa madera laminada se compone de piezas de madera

Imagen 32

. N o ~Z X
unidas mediante finger—joint, utilizando un adhesivo ;,‘ \Q b M W Cada lamina es cepillada por sus dos caras, de modo
/ ' [ v 4
fi - , A ”

Imagen 34 Imagen 35

estructural para uso exterior. Las piezas resultantes de generar una superficie optima para el encolado,

son mas resistentes y estables que la madera comun, ‘ ”g Iﬂlm \ para después ordenarse en la ubicacion que
[N (N o7zezilh V7
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y entregan una gran versatiidad a la hora de disenar tendran en el elemento laminado. Finalmente, cada

estructuras de gran tamafo y/o formas complejas, pieza es encolada y dispuesta inmediatamente en
permitiendo salvar grandes luces y construir las prensas, donde se les aplica la presion necesaria
elementos rectos, curvos y de seccion variable, para asegurar un buen encolado, en prensa

alcanzando incluso los 30 metros de longitud. hidraulica o mecanica.

APLICACION EN LA ARQUITECTURA

LA MADERA LAMINADA Y SU

Imagen 36

................................................................................. Iogen 33
"La madera laminada y su aplicacion en la arquitectura” Oljun 201o. Plataforma Arquitectura

alimentando la esencia del pueblo
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1.7 TEORIAS RELACIONADAS

Actualmente la proteccion al medio ambiente es un
tema que debe adecuarse a cada proyecto
arquitectonico, por eso importante tomar en cuenta
esta norma que rige para el tropico, para cumplir con

el confort dentro de la edificacion.

NORMA.

Recién surgida la tendencia de certificar edificaciones
sostenibles vimos la necesidad de proteger la
arquitectura. La inquietud inmediata fue disponer de
una normativa que surgiera de las buenas practicas y
del oficio de los arquitectos con su potencial para
aportar soluciones sostenibles viables y asequibles.
Para lograr este objetivo era necesario establecer
una nueva norma con un enfoque especifico para la
latitud tropical
“Sostenibiidad con  mas  arquitectura  que

tecnologias™ es lo que ha orientado la formulacion de

lanorma RESET.

AGENCIA BANCARIA BAC CREDOMATIC, ESCAZU COSTA RICA 1996 - 2015

Imagen 38

agotar el potencial del diseno antes de recurrir al uso
de las tecnologias y, en su defecto, usarlas con
moderacion cuando son indispensables. Concebimos
las tecnologias como un complemento del diseno y no
como su sustituto. Potenciar el diseno de la
arquitectura e ingenierias como instrumento para
dlcanzar la  sostenibiidad aportard  economias,
independencia y adaptacion a las condiciones

climaticas y socioeconomicas del lugar.

IDEOLOGIAS.

Algunos de los principios orientadores de RESET son
la adaptacion al clima recuperando de él sus atributos
y recursos renovables, el reconocimiento de la
redlidad socio—economica local, favoreciendo el uso
de mano de obra y matericles locales y el
fortalecimiento de la cultura que se actudliza y

enriguece, con arguitectura contemporanea.

Bruno Stagno. "RESE T, una norma para la arquitectura sostenible en el tropico” 1lmay 2020. Plataforma Arquitectura.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

EDIFICIO E AULAS UNIVERSITARIAS
VENTILACION PASIVA SIN TRANSWISION SONICA|
PARALELD 102N, SAN JOSE COSTA RICA 2015

Imagen 39

Evantaciy WD
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MICROCLIMA VEGETAL (EVAPORACION - SOMBRA - VENTILACION CRUZADA - PROTECCION CONTRA LA RADIACION)
PARA OFICINAS CONFORTABLES SIN AIRE ACONDICIONADO
PARALELO TI.03N, ALAJUELA COSTA RICA 2003

Imagen HO
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CIRCULACION, FLUIDEZ Y

LIBERTAD

1.7 TEORIAS RELACIONADAS

Estos términos deben estar claramente marcados en
la propuesta, sensaciones y funciones establecidas.
Un lugar apto para los actividades a desarrollar,
mismas gue deben tener las condiciones tanto para el
usuario como para el productor, espacios con
circulacion adecuada, libertad y fluidez.
CIRCULACION.

En términos generales, el sentido de la circulacion —
sentido que implica la dimension practica, estética y
simbdlica del movimiento—surge de la relacion entre un
conjunto de variables que podemos agrupar segun su
pertenencia o cercania al campo arquitectonico o d

mundo social (Saez,2012)

LIBERTAD.
La busqueda de libertad —y en particular la libertad de

movimiento— es un principio fundamental del mundo
moderno que el arte y la arquitectura se esfuerzan en

integrar al proceso de produccion y apropiacion de las

Imagen Wl

obras. Los nuevos pardmetros que guian la
arquitectura estan en sintonia con una sociedad que
se libera de una multiplicidad de reglas y trabas fisicas
y mordles, lo que le posibilita experimentar el propio

cuerpo, sentirlo y sentirse bien
FLUIDEZ.
La fluidez es una propiedad del régimen circulatorio

gue conjuga un dato objetivo del movimiento con una
sensacion de movimiento, una accion eficiente con
una experiencia sensible de lo dindmico. Un sistema
circulatorio luido es aquel que no opone resistencia al
desplazamiento de las personas, minimizando, por
tanto, el gasto de energia y faciitando una
coordinacion continua en sus movimientos. Es un
sistema globalmente estable que modula o articula
cuidadosamente los cambios de direccion y de
velocidad, evitando cortes, giros abruptos, trayectos
tortuosos y confusos que retrasen o impidan una

comunicacion comoda.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1.8.1 CASOS DE ESTUDIO

NACIONALES Area:/H0ODm2

Aro: 201/

El' Campo Ferial “La Perla” rescata las PAUTAS DE DISE N 0

instalaciones del antiguo Beneficio de la

Hacienda Cafetadlera La Perla, conocido Ellsis arquitectonica

también como Beneficio Américo.
modulada para diferentes

El campo ferial “La Perla” en Heredia busca
albergar en sus instalaciones diferentes oS
actividades comercidles y culturdles de la
provincia. Uso de columnas
La totdlidad del campo ferial puede utilizarse metdlicas.

para desempenar estas actividades, el
mismo cuenta con seis salones totamente

Cubiertas curvas y con
acondicionados para que los colaboradores

/TN

TR A

material transparente.

y los usuarios puedan darle uso de manera
comoda.

Columnas marcan ritmo

en fachada

imagen 4o
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CAMPO FERIAL LA PERLA,

Diseno adaptable, capaz de ser utilizado en distintas actividades.

Aporta caracter cultural, mismo que fortalece la esencia y arraigo de las personas.
Accesibilidad en todas sus dreas, siendo un inmueble disefado para todas las personas.
Restauracion de antiguo beneficio cafetalero, aportando al medio ambiente conla
reutilizacion de materidles.

La mayoria del pueblo en crecimiento tendriac acceso a las actividades, promoviendo el

emprendimiento.

Mejores condiciones para un mayor alcance de colaboradores, esto mejora la calidad del

producto que se vende

Posibiidad de organizar actividades formales, siendo un edificio polifuncional en que cualquier

tipo de actividad puede redlizarse sin problema.

Materiales no son amigables con el ambiente, podrian generar problemas a largo plazo con
su desgaste.

Cubiertas curvas podrian ser punto débil debido al clima, ya que empozan el agua y podrian
danar la estructura.

Planta general un poco desordenada, afectando la fluidez en los recorridos.

Su modulacion se encuentra perdida, donde estructuralmente podriac generar
complicaciones..

Uso inadecuado de las instalaciones, a largo plazo el mal manejo de el edificio podria
albergar actividades no aptas para el mismo.

Incapacidad de albergar gran numero de personas, dependiendo de la actividad que se
redlice, podria ser una limitante.

Deterioro de materiales anticipadamente  podria generar costos elevados en su
mantenimiento.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1.8.1 CASOS DE ESTUDIO Arquitecto Cesar Porras
NACIONALES Area———m2

DESCRIPCION e Ario: 2013 ’
PAUTAS DE DISENO

En la busqueda por ‘limar las asperezas”

presentes entre el barrio El Futuro, un * Planta de Sttio lineal

sector con dltos indices de vulnerabilidad

socidl, y su comunidad aledana Calle Arriba, Modulacion  definida en

ambas ubicadas en San Rafael de Algjuelg, planta.

nace la idea de intervenir el espacio publico

para generar espacios de convivencia

Ritmo marcado en planta.

vecinal que sean detonantes de un cambio

en el desarrollo social y la cadlidad de vida de Armonia con el contexto

sus habitantes. en modulacion.
Los estudios redlizados demuestran una

gran fdta de espacios o equipamiento Uso de materidles de bajo

colectivo publico para la recreacion, el
costo.

deporte y la cultura en la zona de influencia

del proyecto municipadl, lo que hace brotar la
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ALAJUELA

necesidad de incluir estos factores dentro Acople de formas en

de la propuesta. corte transversal

Imagen 4/

(José Tomas Franco. "Sede Culturalen Costa Rica: espacios que promueven la convivencia comunal para detonar un cambio” 03 nov 2013)
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ALAJUELA

* Adaptable dentro de sus capacidades, esto favorece a su colocacion y adaptacion a
cualquier sitio.

* Uso de materiales modulables y de bajo costo permiten que sea accesible para
comunidades de bajos recursos.

* Despliega gran amplitud espacidl,

* Modulable estructuralmente, esto favorece al presupuesto en el desarrollo de dicha
estructura

* Repetible en cualquier lugar, pudiendo dar inicio a un desarrollo a pequena escala en zonas
de escasos recursos.

 Crecimiento cultural para el cantén, capacitando y desarrollando facetas artisticas en el
lugar donde se adapte.

* Aporte para reintegracion social, legando a fomentar en zonas marginales el desarrollo
artistico en adolescentes y jovenes.

* No es apto para cualquier actividad, por lo que su fin sera unicamente de bien social.

 Paisgjisticamente no estd desarrollado, al ser propuesto con materiales reciclados y de
bajo costo, es posible que visualmente no sea lo mejor.

* Sus materiales, al ser de bajo costo, no son estéticamente atractivos, pudiendo generdl
malestar dependiendo de la zona donde se ubique.

* El desarrollo de una propuesta similar, mas atractiva, podria atraer mas personas, esto
opacaria laintencion inicial del proyecto.

* Mal uso de la propuesta, por parte de usuarios albergando actividades o prestandose para
reuniones no adecuadas.

 Elvandalismo podria ser un detonante del proyecto, en zonas donde se ubique la cultura es
diferente y podria ser danado rapidamente.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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. PARASOLES DE TECHO

. POSTES DE TENDIDO ELECTRICO

. ESTRUCTURA DE CERCHAS

PILOTES CON NEUMATICOS

(CONTENEDORES

10. ALEROS (DOBLE PIEL)

Imagen U8

Imagen U9
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1.8.1 CASOS DE ESTUDIO
NACIONALES

El inmueble posee gran valor simbodlico e
historico parala comunidad.

Este mercado es uno de los mas antiguos
del Centro de Ciudad Colon y forma parte del
casco urbano de dicha zona.

Actualmente, el edificio es administrado por
ADERHAC y se utiliza para todo tipo de
actividades sociales y culturdes como
ferias, festivales, presentaciones artisticas,
bingos, entre otros.

El Centro Cantonal de Cultura en el ano 2015
recuperd el Mercado Antiguo, que fue
construido en 1909, y hoy sirve de nucleo de
impulso para la musica, la educacion, el arte y
la agricultura, como la Feria Verde que cada
martes  dloja  distintos  productores
organicos. Declarado Patrimonio

Arquitectonico el 13 de octubre de 1994

Area:1000m2
Ano: 2010

PAUTAS DE DISENO

* Planta de Sitio lineal.

Uso de madera locadl.

Uso de materidles de bajo

costo.

Uso de formas puras.

Diseno simple y plano.

Diseno interno atractivo.

M. (2020, 5 julio).Mercado de Mora, Colon, San José, 1901-1850. Mi Costa Rica de Antano.

Imagen DI

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Imagen 52
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Atractivo turistico, esto atrae a personas de otros lugares, ayudando a activar la

economia del canton.

* Mantiene el diseno original, esto genera en las personas un arraigo, manteniendo la
culturalocal intacta.

* Uso de materiales amigables con el medio ambiente producen empatia con los

usuarios, de esta manera ayuda a conservar el concepto ecologico del lugar.

» Crecimiento y apoyo de los productores, esto da espacio al emprendimiento y
crecimiento de la economia local.

* Podria albergar actividades culturales, que permitan dar a conocer de manera mas
amplia la cultura del canton .

» Extender su atencion a mas lugares del pais, siendo un modelo a seguir para
fomentar la conciencia ecologica en cada usuario.

» Diseno antiguo podria no ser atractivo para desarrollar actividades diferentes a la Il
que ya se redliza, . | *

* Estructura antigua podria ocasionar a largo plazo desperfectos que atenten con el ,’ & m‘_
bienestar de los usuarios. .

 Elespacio es reducido, limitando la capacidad de albergar actividades que requieran
mayor volumen de personas.

’,..
-

CENTRO CULTURAL COMUNITARIO

* Podria resultar aburrido para las nuevas generaciones, siendo estos los que
llevaran el peso de la economia en un futuro.

 Apertura de algun mercado moderno en sus cercanias podria opacar el concepto
gue se desarrolla en este mercado.

 Dano por factores climdticos, generarian desgaste o deterioro el la estructura del Imagen B4
proyecto.




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1.8.2 CASOS DE ESTUDIO Arquitecto: Obrastudio
LATINOS Area: 1500m2 —
........ DESCRIPCION. e | A — == ! f

E El mercado Flores Cale 26 es el medio de PAUTAS DE DISENO

= subsistencia de 26 familias que decidieron acogerse >

o q J « Diseno de sitio sencillo y \/

; a los beneficios de formdlizacion ofrecidos por la VMMKLMW,RN‘]{I]]
adaptado ala forma. L [

©  oiudad. Consta de 23 puestos de venta de Flores y P 4 u

= 2 puestos de venta de productos Comestibles. iy

8 El proceso de diseno se dividio en 2 grandes fases: Modulacion definida en

o

@ La primera fue la del diseno arquitectonico de los planta

: modulos  individuales  sintetizando  todas las

N necesidades y problemdticas recogidas durante Ia

w L= . o’ Uso de formas puras.

po= etapa de diagnadstico preliminar. La segunda definio )

© o implantacion urbana final de la agrupacion de G

L. unidades de negocio decantando los requerimientos Ritmo marcado en V |

©  detodas las partes involucradas en el proyecto. fachadas. “N

: El resultado final, una implantacion democratica y

©  rbanamente armonica, altamente visible a nivel I o

e R T Uso del color genera

W peatonal dando con una localizacion igualitaria de los

= armonia en el contexto.

puestos de ventas frente a una amplia plaza que

funciona como soporte de espacio publico para el

Imagen ©5

recinto comercial

‘Mercado Flores 26 / Obraestudio” 29 May 201/, Plataforma Arquitectura.

“alimentando la esencia del pueblo’
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@) MERCADO FLORES 26
COLOMBIA

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

* Fuente de empleo para muchas familias, esto contribuye con la economia de la poblacion
local.
* Ofrece variedad, acaparando diferentes nichos de mercado que podrian encontrar

facimente lo que buscan. . Qﬂ [ I I l ‘
 Atractivo paralos transeulntes ofreciendo calidad visual en un contexto urbano. Ao il Bl === =]
* Adaptable y modulable, siendo capaz de desarrollarse en cualquier plaza publica.

C/eowe

Cleomz

* La simplicidad de su disefio permite que se pueda repetir facimente, fomentando el
crecimiento de modelos similares.
* Crecimiento de productores al tener condiciones donde puedan vender sus productos de

manera segura y comoda. 4 ! !
 Desarrollo economico para las personas que necesiten potenciar sus emprendimientos. LB E 22 =H =S ; &
» Alcance sumamente dlto por su visibiidad peatonal, permitiendo una mayor afluencia de B

posibles usuarios en sus alrededores.

C/cosns

* El tamano podria afectar a la variedad de productos que pueda ofrecer, dejando de ser
atractivo para vendedores que lo requieran.

* El diseno, salvo por sus colores, no es tan atractivo para diferentes personas, alejando
posibles cliente.

* Estahecho para albergar poca gente, es perjudica el volumen de compradores que pueden
invertir y apoyar alos negocios locales.

=

|
L

» Al ser un proyecto publico, podria verse atacado por el vanddlismo local, perjudicando su
estética y danos materiales.

* Un proyecto integral podria tener mas auge, dejando sin clientela y vendedores a este
proyecto.

* Por suforma, clima podria deteriorar mas rapidamente los materiales, generando gastos de Imagen 56
mantenimiento alargo plazo.

....................................................................................................... alimentando la esencia del pueblo
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1.8.2 CASOS DE ESTUDIO
LATINOS

Concebido como un espacio para albergar
expresiones de la rica cultura gastronémica
mexicana, Mercado Roma pone especial énfasis
en el sentido de comunidad y colaboracion. La
planta baja albergara cincuenta y tres locadles,
distribuidos en avenidas y veredas organicas y
fluidas, que reinterpretan la reticula del mercado
tradicional, las plantas superiores albergaran un
par de restaurantes, un bar y una terraza. Para
éste proyecto se reutiiza un espacio de
cardcter industrial ubicado en la parte norte de
la colonia Roma, en la calle de Querétaro 225, en
lo que fuera el Bar Leon. El proyecto cuenta
ademas con un espacio abierto perimetrado por
un huerto vertical, plenamente funcional, que
permite cosechar productos frescos que
posteriormente son expuestos a la ventq,
completando asi un ciclo de produccion

distribucion- venta dentro de Mercado Roma.

Arquitecto: Rojkind

Arquitectos
Area:1/50m2

Aro: 2013
PAUTAS DE DISENO

Planta Cuadrada Sencilla.

Ritmo contextudlizado en

fachada.

Uso de ‘texturas en

fachada.

Uso de la luz da volumen a

la fachada.

Conexion con la parte

urbana, marcada.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

[

Furuto, Alison. "Mercado Roma Proposal / Rojkind Arquitectos” [Mercado Roma / Rojkind Arquitectos]01jul 2013 Plataforma Arquitectura.

alimentando la esencia del pueblo
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MERCADO ROMA,

Visible para todos los transeuntes, al encontrase sobre calle principal es de facil acceso
para gran cantidad de personas

El aporte cultural exhibe la esenciallocal, atrayendo a personas de diferentes regiones.
Desarrolla técnicas autosustentables que van de la mano con el medio ambiente, siendo un

proyecto ecologicamente amigable.

Desarrollo economico local, que ofrece empleos a muchas personas y permite el
crecimiento de pequenos negocios

Crecimiento de productores locales, fomentando el desarrollo economico y social de las
personas que viven en la zona.

Diseno moderno adaptable para franguicias, pudiendo llevar la cultura de la zona dentro y
fuera delpais..

No cuenta con estacionamiento privando a usuarios de otros niveles a poder visitar y
consumir en el proyecto.

Dificil acceso para proveedores, esto podria complicar la posible relacion con nuevos
socios comerciales.

La escala podria afectar su desarrollo, siendo este incapaz de crecer en locales
comerciales limitando su alcance.

Un proyecto que cuente con un estacionamiento podria ser mas visitado.

Por su ubicacion podria ser victima de vandalismo, al estar en el centro de la ciudad lo
visitan personas de todas partes, pudiendo danar los materiales, implicando gastos no
contemplados.

L_a contaminacion podria afectar sus productos y el confort de los usuarios.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1.8.2 CASOS DE ESTUDIO Arquitecto: Lira Larroulet
LATINOS Tirado
DESCRIPCION Area:]'—l]87,5m2

En la memoria de las ciudades, el patrimonio y la Afo: ZOZO
arquitectura surgen como manifestaciones PAUTAS DE DISENO

tangibles de la historia de cada lugar. Cuando -

. Planta de sitio adecuada
nos enfrentamos a la idea de recuperar un
edificio tan emblemdtico como el Mercado de al terreno.
Providencia, lo hacemos desde la premisa de

devolverle su elegancia y el orgullo con el que fue

Plantas linedles.

:J P oL

-Imogen 6

disenado, restaurando su fachada original y Imog‘en B4
levando la entrada principal a su eje central La - | I
intervencion que estamos proponiendo consiste Fachadas linedles. i %

no solo en rescatar y poner en valor el proyecto
original de Munizaga y Cruz sino también en

( Uso de ventanearia
revivir su programa de caracter comunitario,

abriendo un espacio cerrado y fragmentado, Con abundante en fachadas.
esto, se logra un proyecto integral, gue consolida

los bordes, se abre hacia el barrio y activa el

Uso de formas puras.

interior del edificio y de toda la manzana, a traves

X ,
-
T
Q
o
(&)
<
-
4
<
7

<C

(& ]

4

LLI

(=)

>

(=]

[~

.

o

(=]

<

(& ]

[~

L]

=

de la incorporacion de una nueva plaza interior

abierta hacia la vereda.

"Coémo seralarecuperacion del Mercado de Providenciaen Chile" 23 ene 2020. Plataforma Arquitectura.
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https://www.archdaily.co/co/tag/mercado

w MERCADO PROVIDENCIA,sANTIAGO, cuue.@

 Ubicacion perfecta para su uso y desarrollo, permitiendo el arribo de personas de cualquier
sector.

 Tiene una alta visibilidad peatonal, siendo un punto de referencia para los transeuntes.

* (Que sea patrimonio lo vuelve muy atractivo para los turistas, brindando posibiidades de
crecimiento economico en la region.

* Mantieneintacto el disero principal, generando mas valor social ala zona.

* Atraccion turistica, esto genera mayo crecimiento economico enlalocalidad.

* Oportunidad de mostrar la produccion local, esto permite dar a conocer el valor que tiene y
la da a conocer al mundo

 Oportunidades de desarrollo para los microempresarios, genera apego ala zona y evita que
emigren en busca de otras oportunidades.

* No cuenta con estacionamiento en nivel O, impidiendo a personas que requieran hacer una
compra rapida estacionarse sin tener que utilizar los niveles inferiores.

* Instalaciones antiguas sin un mantenimiento adecuado podrian ocasionar danos a largo
plazo.

* Podrian verse afectadas sus fachadas al tener poca altura, opacando la belleza del edificio.

* Un proyecto moderno podria resultar mas atractivo, con instalaciones modernas para los
productores y usuarios.

» Al ser antiguo no puede ofrecer lo que otro proyecto nuevo si, pudiendo dlgjar a los
vendedores y usuarios.

* La gente no respeta el valor historico, dificultando el mantenimiento adecuado de un lugar
como este.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

|mogen 68 Pre Exile?r:;rs

AMPLIACION SERNATUR IBLIOTECA
MUNZAGA | CRLZ BOZA / GARCIA / STRABUCCH! / LIHN BOZA /GARCIA / STRABUCCHI / LIHN
] 03

Imagen 69
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1.8.3 CASOS DE ESTUDIO Arquitectoj \Josep Mias
MUNDIALES Area: 1600m2

alll

Dy

%/17“%
nl IR AR F{H\’F\Hﬁ
= |

DESCRIPCION Aro: 2008
PAUTAS DE DISENO

El Mercado municipal de Rubi esta en un lugar central de

~

, ESPANA

la ciudad, en una manzana de forma triangular, de la cudl

AT

Planta de sitio adecuada a

toma su forma. En el lado norte de éste, previamente ala

. . , . R la Forma del terreno.
intervencion, habia un espacio excavado sin edificar y

residuadl, que no era usado. El proyecto propone la

’

construccion de un aparcamiento soterrado en dos Plaza establece el umbradl
niveles, en el mismo espacio excavado, conectado con el
de acceso.
aparcamiento actual del mercado, y sobre del cudl se
define la nueva plaza del Mercado. El proyecto incluye la
remodelacion de las plantas inferiores del mercado con Transparencia en fachada
tal de integrarlas en estos nuevos niveles de prinoipol.
aparcamiento, con instalacion de camaras frigorificas y
espacios para la gestion de residuocs.

Hemos construido una especie de playa urbana, donde la Uso de malla y estructura

gente se sentara a tomar el sol, pasear y jugar, una metdlica en fachada
nueva topografia, que permite salvar el desnivel entre la -

principal
calle y el nivel de acceso al mercado, una plaza de arena y
pavimento. El edificio, como de agua, es un frente de olas,

un gran edificio transparente y de color azul, donde la Fachada con movimiento.

s MERCADO RUB

espuma todavia brilla.

(Edificio Mercado Municipal y Espacio Publico Rubi / MIAS Arquitectes” 13 jun 2011)

“alimentando la esencia del pueblo’



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

* Ofrece acceso peatonal mediante plaza, esto genera una conexion directa con el usuario
indirecto al proyecto.

* Aporte Urbano mediante la plaza promueve la peatonizacion y potencia las actividades en el
exterior.

* Amplio estacionamiento, permite la comodidad de los usuarios al realizar sus compras.

* Ofrece actividad social y no solo comercial que atrae a cualquier tipo de persona al lugar.

* Usos en su plaza pueden ser de cardcter cultural, dando vida y atrayendo diferentes
sectores al proyecto.

* El crecimiento poblacional puede favorecer a que pequenos productores y nuevos
usuarios se involucren en el proyecto.

» Aprovechamiento de su ubicacion para mas exposicion turistica podria generar un
incremento econdmico.

* Sus cubiertas no son amplias, lo que impide la proteccion solar correcta, y pluvialmente
podria ser complejo, danando la estructura

* Plaza sin mucha vegetacion, no permite la fluidez del aire, acaparando los rayos del sol sin
sombra que genere confort, alejando a posibles usuarios.

* Materiales usados son muy agresivos, podrian considerarse daninos para el medio
ambiente y estéticamente podrian no ser atractivos.

» Un proyecto rustico y cultural podria opacarle, ya que su diseno industrial tiende a ser poco
acogedor.

* El clima podria afectar sus materidles, corroyéndolos y generando gastos por darnos

estructurales.

P danad terial f tias de durabilidad magen /3
* Propenso a ser danado ya que sus materiales no ofrecen garantias de durabilidad
alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Arquitecto: 8 LINES

Area: 1000m2
DESCRIPCION Ano: 201/

La aparicion de un mercado de agricultores en la PAUTAS DE DISE N 0
region de Tula ha podido desarrollar el segmento
mercantl mds pequeho — granjas Y pequenas Planta de Sitio sencilla S)
empresas locales. El prototipo del mercado sirvio como lineal

un puesto tradicional de madera a dos aguas, que
tradicionalmente se comercializaba en diferentes
momentos. En la arquitectura del mercado, las formas Planta Arquitecténico
como estos puestos se combinan en un solo edificio, abierta
preservando la similitud y simbolizando la unidad y la
comunidad de intereses basados en los muchos
intereses privados de los agricultores. Un elemento Fachadas p|C]DC]S. uso de

importante del mercado es el paisaje que lo rodea. El
, _ columnas de madera para
mercado esta en un lugar desierto, por lo que el papel

de la vegetacion es dar forma y garantizar la escala marcar ritmo.
humana.

La construccion del mercado involucra espacios

Cubiertas a2 aguas.

comerciales con dreas de ventas agricolas, una
cafeteria, laboratorio de control de calidad de
productos, un drea de juegos, un drea de eventos _
. \ R/ , Uso de madera de pino a
estacionales, un drea de recreacion, banos y un drea

administrativa que incluge una oficina, un dmacén y un 9o7% del diseno.

talleres

N MERCADO AGRICULTOR, TULA

(Mercado de agricultores de Tula / 8 Lines" [ Tula Farmers Market / 8 Lines]17 nov 2019).
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MERCADO AGRICULTOR,

Material usado amigable con el ambiente, permite bajar su huella de carbono, siendo
atractivo para grupos socidles.

Lengugje rustico atrae al turismo, generando exposicion de los productos locdles y
desarrollo economico.

Apoyo al pequeno productor, expone de manera correcta la produccion local y proyecta
mejorar la economia de la misma.

Crecimiento de la economia local con un espacio adaptado para la venta, genera comodidad
en usuarios y personal.

Recibimiento de productores de sectores aledanos, incrementando el dlcance y exposicion
de mas variedad de productos.

Puede expandirse para albergar mas actividades, ya que su diseno es altamente modulable,
esto generamayor atractivo enlos usuarios.

Se denotan espacios muy reducidos, limitando las posibiidades de tener variedad de
productos exhibidos al mismo tiempo

No hay mucho trabgjo de diseno en puestos de venta, por lo que podria evitar que exista
falta de personas interesadas en colocar su puesto de ventas dentro del mercado

Poco contraste de materiales, generando un entorno visual poco atrayente para los
visitantes

El clima podria afectar su material, al estar expuesto a cambios de temperatura
constantes, podria generar danos y el mantenimiento podria ser costoso

Propenso a ser danado por fauna, debilitando las estructuras

Un diseno mezclando elementos modernos podria ser mas atractivo, llevando a los
productores y usuarios a buscar mejores condiciones.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

— 1 %

Imagen /5

|

-
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Arquitecto: Batlle & Roig
Area: 1000mZ2

MERCAT DE CALAFELL

DESCRIPCION oo Aro: 201/ %] [ T Ao AL |
‘; En 2007, empezamos a trabgjar en un proyecto para PAUTAS DE DISE N 0 - T e (LD DEDRTT AT T 111
< agrupar, en el barrio de 'la playa de Calafell’, una serie . .
[« de equipamientos para los nuevos residentes que la Planta cuadrada, lineal y simple. Imagen /6
‘I-I’-’I ciudad ha ganado. Un nodo que se ordenaria a partir
. de un centro preescolar, una escuela infantil y Fachadas laterales planas.

primaria, un centro civico y una biblioteca, que

estaban conectados con el mercado para convertir Fachada principal con

un estacionamiento existente sobre tierra en un transparencias y movimiento
pulmon civico y social de Calafell El nuevo mercado

municipal esta situado junto al ya existente que habia ’ 1 .
: ) J : Volumetria  simple, utilizando

quedado obsoleto, con la mayoria de sus puestos de
’ formas puras.
venta no utilizados y que no podia satisfacer las

demandas comerciales de hoy en dia. El disero de la

‘ ~- :* ['Mp’
C‘ el

_ . _ Materiales simples, uso de
instalacion es muy simple y responde a las

posiciones de los dos inquiinos principadles: los laminas metdiicas.

| mﬂh\n.mw
vendedores ambulantes y los supermercados. En el :

centro del edfficio, entre sus dos ocupantes Diseno moderno. » |
principales, una cdlle interior permite a los clientes

cruzar el mercado de este a oeste, desde la calle por

unlado ala plaza conlas futuras instalaciones. Imagen 78

wMERCAT DE CALAFELL

(Mercat Calafell / Batlle & Roig Architects" [Mercat Calafell / Batlle & Roig Architects] 03 jul 2014).
“alimentando la esencia del pueblo’


https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/office/batlle-roig-architects?ad_name=project-specs&ad_medium=single

Equipado para ofrecer cudlquier tipo de producto, lo que permite atraer a diversos nichos
de mercado

Amplio estacionamiento, motivando asi a los usuarios a visitar el mercado sin problemas
para encontrar un lugar donde dejar su vehiculo.

Ofrece zonas de actividad socidl, para que los visitantes puedan disfrutar de la estancia en
el lugar.

Podria extenderse en vertical, logrando crear mas estancias para nuevos socios
comerciales y asilograr ofrecer mas variedad alos usuarios.

El crecimiento urbano puede jugar a su favor, debido a que genera una plusvdlia a la zong,
permitiendo se de un crecimiento del proyecto.

El entorno es el apropiado, lo que permite atraer a nuevos posibles consumidores y
usuarios en el mercado

Tiende a ser muy agresivo con el contexto, por la naturaleza que tiene drededor tiende a
ser muy brusco visualmente con el entorno.

Es un diseno plano y talvez poco atractivo, con las posibiidades de haber creado un lugar
mds acorde ala zona que llamara mas la atencion de los usuarios.

No ofrece aporte urbano alguno, por la falta de una plaza o sitios para estar arededor del
edifico

Un proyecto mas artesanal y cultural seria mas atractivo, pudiendo generar que las
personas visiten menos el mercado.

Puede verse como un lugar muy exclusivo, evitando acceso de diferentes clases sociales.
El clima puede dfectarle, porque se podria sobrecalentar la estructura y generar
acumulacion de calor dentro del edificio.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Imagen 80
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@é MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
’
ANTECEDENTE HISTORICO
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1.9 ANTECEDENTE HISTORICO

En la zona que hoy denominamos Coronado
tuvieron asiento varias poblaciones indigenas,
hecho que se constata por las numerosas huacas
encontradas en varias secciones de este territorio

L

San Isidro de Arenila,
el primer colonizador

figurall

sus pertenencias una ajﬁg

-_
-/)

La modesta poblacion fue bautizada con el nombre de

; le dio esa denominacion, porque

n Carlos Zuniga llevo dentro de
en&;a San Isidro Labrador.

San Isidro de la Arenilla paso a ser distrito del canton
San José. Durante la primera administracion de don
Ricardo Jiménez Oreamuno, en 1910, se le otorgo el
titulo de Villa al barrio de San Isidro, cabecera del
nuevo canton que se  creo en esa oportunidad

N
€5
gl 1872-1910
):::: Ele

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1878-1944

En el ano de 18/8 se erigio la Parroquig, con
advocacion a San Isidro Labrador. Se comenzo a
construir una iglesia de ladrilo. Se inicio la
construccion de un nuevo templo de estilo gético
similar a una de las catedrales europeas, le
correspondio al arquitecto y artista nacional don
Teodorico Quiros

alimentando la esencia del pueblo



ARQUITECTURA COMERCIAL.
Implica establecer un

equilibrio  entre la %
belleza, funcionalidad )
y habitabiidad  del . 'g'l
espacio comercidl, =)
para ponerlo al servicio de los negocios
y comercios de las comunidades, en
todas sus dimensiones.
“Absolutamente todo debe estar
pensado para favorecer la disposicion

del producto, las ventas y la
experiencia de usuario.” (Cotado, 2012).

Mediante este punto de partida se
estableceran pautas que claramente
definan el uso y a quienes va dirigida la
propuesta, ayudando a cimentar una
idea clara del tipo de arquitectura que
se esta valorando

FERIA DEL AGRICULTOR.

“Las Ferias del Agricultor
son espacios que cuentan
con caracteristicas que

permiten la inclusion y generacion de

MARCO CONCEPTUAL

oportunidades , tomando de base la
cutura como  promotora  del
desarrolloy su fortalecimiento.”
( Zuniga, 2011, p.B)

Mantener el concepto de poder
mostrar las caracteristicas  del
pueblo, mediante la exposicion y
venta de productos agropecuarios,
gue la mayoria del tiempo son
cultivados en la localidad.

MERCADO AMBULANTE.
“Actividad comercial de /f \\

venta a por menor g
iy S8, (A8,
(N2,

redlizada generalmente
en lugares publicos, sin
establecimiento comercial permanente,
gue utiliza instalaciones desmontables,
transportables o moviles.” RAE (2018)
Este concepto es aplicable en la
utiizacion  de  elementos  que
contextualicen el funcionamiento del
proyecto haciendo un contraste y
armonia con lo propuesto.

COMERCIO.
Compraventa 0
intercambio de bienes o
servicios. (RAE,2020)

El enfoque del proyecto es ij
principalmente comercial

por lo que es de vital importancia dar
todas las faciidades a los
colaboradores en cuanto a la
correcta exposicion de su producto
para que de esta manera se logre
vincular y llegue de manera directa al
consumidor_

PEQUENO PRODUCTOR.
Productores que explotan
unidades economicas, en

de la familia es del setenta
y cinco por ciento de su

tiempo, a su finca o actividad
productiva y que la mayor parte de la
produccion estd destinada a la
subsistencia y solo los excedentes
se colocan en el mercado nacional

(...). (Procuraduriac Generd de la
Republica, 2020)

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Es esencial anteponer al pequeno
productor, brindandole las
condiciones necesarias para gue
logre exponer y hacer crecer sus
productos, ellos son unos de los
usuarios primarios del proyecto, por
lo que la propuesta va enfocada en
identificar sus carencias u cubrirlas
totalmente.

ARTESANAL.

Un producto artesanal

es aguel que es / \
elaborado con técnicas !

manuales y tradicionadles, \3

mismas gue se ven reflgjadas en
acabados y detalles.

El concepto es altamente aplicable al
proyecto, ya que abre posibilidades
de crecimiento a microempresarios
que buscan colocar su producto, es
por ello que el proyecto serd una
vitrina para todas esas marcas
peqguenas que buscan desarrollarse.

alimentando la esencia del pueblo




MARCO CONCEPTUAL

PERCEPCION DE SEGURIDAD.
Sentirse seguro es

muy diferente a estar °
seguro, actudmente

un espacio donde

cada persona  se

sienta segura es muy

importante ya que genera una apropiacion
del mismo y su entorno se vuelve habitable.
“La seguridad es una preocupacion
fundamental para los ciudadanos y parte
central de las politicas publicas de los
Estados, pues dafecta el desarralo
economico Y social de los paises, ala vez que
su gobernabilidad”. (Yosif,2018)

ERGONOMIA.
() “Estudio de la adaptacion de
4 las maquinas, muebles y
¢ utensilios a la persona que
los emplea habitualmente,
para lograr una mayor comodidad y eficacia”
(RAE,2020).
El ser humano necesita espacios aptos para
redlizar su trabgjo, estudio

y momentos de ocio, por eso es importante adaptar
el proyecto para que ofrezca estas comodidades.

CONFORT.

|_a capacidad de un proyecto para o
ostentar comodidad al usuario, es \W/
de suma importancia ya que

le genera .al usuario sensaciones agradables dentro
del mismo. "El concepto confort es utiizado para
definir situaciones que provocan una sensacion de
comodidad y bienestar fisico y mental. En términos
arquitectonicos hace referencia a circunstancias

ambientales (...).
(Herrera ,2019).

PAISAJE URBANO.

o “El paisgje urbano como un
I I fenémeno socidl, que resulta de
I I I una dlteracion en un fragmento
I dc noturalezal
Comprender sus logicas nos ayudara a dar

solucion a los problemas socidles y ambientales.”
(Archdaily, 2016).

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Comprender sus logicas nos ayudara a dar
solucion a los problemas socides y
ambientales.” (Archdaily, 2016).

Una intervencion urbana da ese punto extra
que necesita un proyecto, tomar en cuenta
el entorno y adaptarlo ala propuesta genera
un sentido de pertenencia y lo hace parte de
la localidad, sin irrumpir con el sitio.

ACCESIBILIDAD.
“En arquitectura, Ila
accesibilidad a

menudo esta centrada

en el usuario final, y el

acto imperativo

de disenar espacios, edificios y ciudades
enteras, siguiendo los principios del "diseno
universal’. (Walsh,2020).

El deber mas importante dentro de Ia
propuesta, es hacer que la misma sea dirigida
a cualquier tipo de persona, que todos
tengan la oportunidad de formar parte y
hacer funcional el proyecto.

alimentando la esencia del pueblo



ESCAPARATE.

“Es un espacio situado
en el exterior de la
tienda que esta
destinado a mostrar,
tras un cristal una serie

de productos y servicios gue tiene Ia
tienda en el interior. En otras palabras,
el stand es una manera de convencer
o persuadir a los consumidores para
que visiten la tienda.” (Bolsalea, 2020)

El disero de este tipo de mobiliario
dentro de la propuesta, podra dar dl
producto una mejor visudlizacion.

AGROPECUARIO.

“Actividad humana que se
5 encuentra orientada tanto
3 dl cultivo del campo como a
la crianza de animales, es
decir, que esta en estrecha relacion
con la agricultura y la ganaderia”

(Ucha,2010)

Entender estos conceptos dentro del
diseno del proyecto es de suma

MARCO CONCEPTUAL

importancia, ya que de esta manera
se vuelve mas sencillo comprender
las necesidades de cada actividad de
este tipo y asi buscar una
satisfaccion exitosa.

Cada  productor  del  sector
agropecuario debe contar con las
condiciones adecuadas.

DISENO SOSTENIBLE.

“Es un método global y
completo para la
creacion de productos y
sistemas no perjudiciales

para el ambiente, socialmente
equitativos 'y econdmicamente
viables.” (Ribo,2012)

La  adaptacion de  sistemas
sostenibles dentro de la propuesta,
buscard generar un aporte en
relacion con temas socidles,
economicos Yy ecologicos, que
brinden apoyo a todos estos
sectores y sus colaboradores.

CONSUMIDOR.

“Individuo u organizacion
gue demanda bienes o
servicios que ofrece, ya
sea un productor o

quien provee los mencionados bienes
y servicios. (Bembire,2009)

Es a quien se debe este proyecto,
por lo gue es necesario conocer sus
carencias Y poderlas resolver de
manera correcta dentro de la
propuesta.

MERCADO.

9 Un grupo de compradores

y vendedores de un
determinado bien 0
servicio. Los compradores
determinan conjuntamente la

demanda del producto, y los
vendedores, la oferta (Mankiw,2017)

El valor de un sitio con caracter
cultural, comercial y social brinda a un
pueblo la capacidad de demostrar

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

lo que pueden ofrecer.

Es por esto que no solo
contemplamos el concepto de
mercado como un centro de compra
y venta de productos, sino convertir
es mercado en la sala de exposicion
de los ciudadanos, para mostrar a
todo consumidor el potencial que se
tiene en este canton.

PLUSVALIA
Es un término que se
usa para referirse dl

1
aumento que ha F
experimentado en su E
valor un inmueble por E

causas externas.
(N/A2019)

El aporte en crecimiento economico
es algo para lo estd destinado este
proyecto, por lo que la valorizacion de
terrenos  dledanos se  verdn
beneficiados con el desarrollo de la
propuesta, aprovechable para el
desarrollo del canton.
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
111 REGLAMENTACION

REGLAMENTOS. INSTITUCIONES ESTATALES.
LEY DE IGUALDAD DE M.A.G
é OPORTUNIDADES PARA PERSONAS REGLAMENTO DE CONSTRUCCIONES. MINISTERIO DE AGROCULTURA Y GANADERIA
Z CON DISCAPACIDAD.
M.S

MINISTERIO DE SALUD

; LEY DE PLANIFICACION URBANA. PLAN REGULADOR CORNADO. SETENA
>
CFIA
g MUNICIPALIDAD VASQUEZ DE
: LEY GENERAL DE SALUD. REGLAMENTO PARA LOS SERVICIOS CORONADO.
DE ALIMENTACION AL PUBLICO
BOMBEROS
ARTICULOS DE IMPORTANCIA. ARTICULOS DE IMPORTANCIA.
N.2/600 Arti2b,133, 134,13/, HO, 143, o], To4, 1ob. 1 Art 4,16, 25, 26, 30, 33, 36, 3/, 319.

N.eH240 Art. 16, 66.
N.2b38b Art 216.
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LEY N.° 7600

111 REGLAMENTACION

PARA PERSONAS CON DISCAPACIDAD

CAPITULO IV -ART.125

Caracteristicas de las aceras. Las aceras
deberan tener un ancho minimo de 120 mts,
un acabado antiderrapante y sin presentar
escalones; en caso de desnivel éste serd
salvado con rampa.

CAPITULO IV -ART.133

Pasamanos. Los pasamanos de las
escaleras deben continuarse por lo menos
O4H5 mts. dl inicio y final de la escalera y si
hay descanso deben ser continuadas por
éste. LLos pasamanos deben contar con una
senal en Braille que indigue el nimero de piso.

CAPITULO IV -ART.134

Escdleras. Las escaleras deberdan presentar
un diseno adecuado: huella de 0.30 mts. y
contrahuella de O.14 mts. maximo. Pasamanos
en todos los tramos a 0.90 mts. de altura.

CAPITULO IV -ART.135

Pisos antiderrapantes. Los pisos de las
escaleras serdn en materidles
antiderrapantes. Lo mismo en accesos
principales, pasilos y en sitios que se
encuentren desprotegidos de la lluvia.

0,Ubm

EEEnm
s ACERAS u
GQannnd

El,20mi

= 100% pasamanos

H: 0,30

CH: 0,18

CAPITULO IV -ART.137

luminacion artificial. La iluminacion artificial
serd de buena cdlidad aun en pasilos y
escaleras, minimo 300 lumenes.

CAPITULO IV -ART.HO

Puerta. El espacio libre de las puertas tendra
un ancho minimo de 0.90 mts..

LLas puertas deberan en todo caso abrir en
ambos sentidos

CAPITULO IV -ART.1H3

Servicios sanitarios. Por lo menos un cubiculo
de cada clase (inodoro, orinal, ducha)
tendran puerta de 0.80 mts. que abra hacia
afuera.

Los inodoros se instalaran recargados a un
lado de la pared de fondo:

profundidad minima: 2,25 mts, ancho minimo:
155 mts.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

L os reglamentos y sus respectivos articulos aqui propuestos, son los mas importantes aentro de un gran cantiaad gue competen y aeben
formar parte de la propuesta que se esta desarrollando.

LEY DE IGUALDAD DE OPORTUNIDADES

2,55m
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111 REGLAMENTACION

Los reglamentos y sus respectivos articulos agui propuestos, son los mas importantes dentro de un gran cantidad
gue competen y aeben formar parte ae la propuesta que se esta desarrollando.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

© Caracteristicas de los ascensores. Ancho
o minimo de puerta: 0.90 mts. Las dimensiones
interiores minimas de 110 mts. de ancho por 14O
mts. de profundidad y deberdan contar con

S
L
—

CAPITULO IV - ART. 101

sendlizacion en Braille y auditiva

CAPITULO IV - ART. 164

Estacionamientos reservados. Todo
establecimiento publico y privado, debera contar
con dos espacios como minimo o el 5% del total
de espacios disponibles, destinados a vehiculos
conducidos por personas con discapacidad o
que les transporten.

CAPITULO IV -ART.16b

Caracteristicas de los estacionamientos

reservados. Los sitios de estacionamientos

reservados, necesariamente deberan cumplir

con las siguientes caracteristicas técnicas de

accesibilidad:

* Anchura 330 mts. por 500 mts. de largo
(minimo).

» /onas construidas en forma antiderrapante.

* Con rampa o bordillo que permita acceso a la
acera que conduce ala entrada principal.

<>

5,00m

1,40m

LEY N.° 4240

LEY DE PLANIFICACION URBANA

CAPITULO Il -ART.16

El plan regulador local contendra los
siguientes elementos, sin tener que
limitarse a ellos:

e) Los servicios comundles, para indicar
ubicacion y tamano de las dreas requeridas
para escuelas, colegios, parques, campos
de juego, unidades sanitarias, hospitales,

bibliotecas, museos, mercados publicos y
cualquier otro similar-...

CAPITULO Il -ART.66

Para efectos de expropiacion seran
considerados de utilidad publica los bienes
inmuebles que sean requeridos por la

aplicacion de los planes reguladores,
especidmente las relacionadas con la aperturao
ampliacionde vias publicas y la adquisicion de
reservas para programas de vivienda popular,
desarrollosindustriales planificados o parques y
para proveer facilidades de educaciony cultura,
salubridad, nutricion, bienestar social, deportes,

mercados municipales e instalaciones de
aguas potables y servidas, electrificacion,

disposicion de basuras y mercados prb“COS,
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LEY N.° 5395

111 REGLAMENTACION

LEY GENERAL DE SALUD
CAPITULO Il -ART.216

Toda persona natural o juridica que desee
instalar un establecimiento de alimentos
debera obtener el correspondiente permiso
del Ministerio, debiendo acreditar que
cuenta con condiciones de ubicacion, de
instalacion y de operacion sanitariamente
adecuadas.

REGLAMENTO DE CONSTRUCCIONES

CAPITULO Il =ART.H DISENOSOSTENBLE

El  profesionad  responsable de Ia
planificacion,  diseno, construccion de
edificaciones y obras de infraestructura
urbana, puede utilizar principios de
sostenibilidad, con la finalidad de alcanzar el
desarrollo social, econdmico, cultural y
ambiental de la comunidad, que permita la
evaluacion Yy  certificacion de la
sostenibilidad, de edificaciones y espacios
intervenidos mediante procesos
constructivos.

L os reglamentos y sus respectivos articulos aqui propuestos, son los mas importantes dentro de un gran cantidad
que competen y deben formar parte de la propuesta gue se esta desarrollando.

CAPITULO Il -ART.16
DISENO SISMORESISTENTE EN EDIFICACIONES

Toda edfficacion debe de  cumplir,
indistintamente del material de la misma, con
los disposiciones del CSCR y sus reformas o
la normativa que lo sustituya.

CAPITULO IV -ART.2b

En caso de existir 2 o mas ocupaciones
dentro de la misma edificacion o estructura,
se cataloga como ocupacion multiple de la
siguiente manera:

1. Ocupacion multiple

2. Ocupacion multiple mixta

3. Ocupacion multiple separada

CAPITULO IV - ART.26 MEDIOSDE EGRESO
Deben estar ubicados de manera tal que sean
accesibles en todo momento; cuando no se
cumpla esta disposicion, los pasadizos
continuos, los pasillos o los corredores

que conducen directamente a cada salidg,
deben proveer a cada ocupante acceso a no
menos de 2 sdlidas, con recorridos separados.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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111 REGLAMENTACION

L os reglamentos y sus respectivos articulos aqui propuestos, son los mas importantes dentro de un gran cantidad
que competen y deben formar parte de la propuesta gue se esta desarrollando.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

CAPITULO IV - ART 30 MEDIOSDEEGRESD

Debe calcularse segun la normativa que
establezca el Cuerpo de Bomberos, y no debe
ser menor a 0,90 m. El ancho requerido para el
medio de egreso de ser el mismo a lo largo del
recorrido.

CAPITULO IV - ART.33MEDIOSDEEGRESD

Para establecer el ancho minimo, que debe

encontrarse libre de toda obstruccion, se

debe considerar la carga total de ocupantes

en todos los pisos servidos por la escalera, de

la siguiente manera:

1. Cargamenor a b0 personas: 08Im

2. Carga superior a b0 personas, menor @
2000:112m

3. Carga superior a 2000 personas: 1H2 m

CAPITULO IV -ART.36

Siempre que se cuente con barandas, las

mismas deben cumplir con los siguientes

requisitos:

. Tener una altura minima de 10/ m medidos
desde la superficie del suelo

2. El diseno no debe permitir la existencia de
proyecciones que puedan engancharse a
la vestimenta de los usuarios

baranda

1,07m

CAPITULO IV -ART.3/

Los pasamanos deben cumplir con los

siguientes requisitos:

1. Colocarse siempre en ambos lados de
escaleras ylas rampas

2. Altura minima de 0,90 m medidos desde la
superficie del suelo

3. Los extremos de los pasamanos deben

voltearse hacia la pared,

hacia el piso o deben terminar en postes

Ser continuos en la longitud total del

recorrido

Y.
b.

CAPITULO XVII -ART.319
EXPENDIOSDE ALIMENTOS

Todas las edificaciones que provean
servicios de dlimentacion al publico, deben de
cumplir con lo dispuesto en el Reglamento de

los Servicios de Alimentacion al Publico,
Decreto Ejecutivo N'3/7308-S, y sus

reformas o normativa que lo sustituya, sin
perjucio de otras disposiciones que
establezca el MINSA

pasamanos em

E
0))

O.
I
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1. METODOLOGIA

1.2 DESCRIPCION DE LA METODOLOGIA

La fundamentacion de un proyecto debe ser basada en
una metodologia de investigacion que se adapte a el
mismo y permita desarrollarlo fluidamente, obteniendo
informacion veraz y especifica.

El diseno de la investigacion a utilizar sera la NO

experimentol . la cudl busca observar y estudiar los
fenomenos en su estado natural, sin modificar las

variables que podrian afectarles, como lo menciona
Sampieri (2017),

En cambio, en un estudio no experimental no se
genera ninguna situacion, sino gue se observan
situaciones ya existentes, no provocadas
intencionalmente en la investigacion por quien la
redliza. En la investigacion no experimental las
variables independientes ocurren y no es
posible manipularlas, no se tiene control directo
sobre dichas variables ni se puede influir en

ellas, porque ya sucedieron, dl igual que sus
efectos (p.162)

A su vez el diseno no experimental posee dos maneras de
redlizarse , longitudinal o transversal, el estudio que se empleard

serd el transversal. 'su proposito es describir variables y
andlizar su incidencia e interrelacion en un momento dado. Es
como ‘“tomar una fotografic” de dlgo que sucede”
(Sampieri, 2017, p.154).

Su uso se da por que la recopilacion de informacion necesaria
para el proyecto y sus resultados, se requieren de una manera
inmediata, con un plazo de tiempo muy corto. Existen métodos
variados de investigacion, los cudles son, cuantitativo,

cudlitativo y mixto, siendo este dltimo el que se utilizard parala
investigacion. Asi lo define Sampieri (2017), “Los métodos
mixtos representan un conjunto de procesos sistemdticos,
empiricos y criticos de investigacion e implican la recoleccion y
el andlisis de datos cuantitativos y cudlitativos, asi como su
integracion y discusion conjunta”. (p.634).

Elmétodo cudlitativo son descripciones y observaciones,
“Utiliza la recoleccion y andlisis de los datos para afinar las
preguntas de investigacion o revelar nuevas interrogantes en

el proceso de interpretacion” (Sampieri, 2017, p.7).

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Eimétodo cuantitativo es larecolecciony
andlisis de datos, “Utiliza la recoleccion de datos
para probar hipotesis con base en la medicion
numérica y el andlisis estadistico, con el fin

establecer pautas de comportamiento y probar
teorias™ (Sampieri, 2017, pH)

Por la naturaleza de la investigacion, se
selecciona el método mixto, mismo que alberga
sistemas cualitativos y cuantitativos necesarios
para andlizar de manera integral las variables
que forman parte del entorno.

“alimentando la esencia del pueblo’



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
2. MAPA METODOLOGICO

|dentificar el perfil de cada usuario en cuanto a las necesidades de espacios parala comercializacién y adquisicion de productos..

PRODUCTO ACTIVIDAD HERRAMIENTA

1. Conocer de manera mas detallada para 1 Visitas de campo 1 Encuestas
quien se esta disefiando. 2. Busqueda de problemdticas relacionadas 2 Entrevistas

2. ldentfficar las necesidades reales de los 3. Recopilacion de informacion estadistica 3. Observacion .

posibles usuarios.

Desarrollar unMercado

El $ -y,

a utilizar seguin funcién.
3. Propuestas vegetales.

I

AQFOCU|tUFG|. Q Analizar las caracteristicas fisico-ambientales y espaciales del sitio aintervenir . :
. 2. I
mediante el andlisis :
PRODUCTO ACTIVIDAD HERRAMIENTA I

-~ , 1

1. Soluciones climdticas 1 Visitas de compo ‘ 1. Fotografias. I

adaptadas dl entorno redl 2 Us(o» ‘de . herrom|entos para 2. Videos. : :

2 Identificacion de materiales andlisis climdtico. 3. Programas de andlisis |

3. Datos climdticos del sitio. climdtico. :

I

I

1

I

del entorno ylas
necesidades de
los ciudadanos de
Vasquez de
Coronado, para

disminuir el problema L
Disenar el anteproyecto arquitectonico de un Mercado Agro-cultural para el canton Vasquez de Coronado.

vial que genera la actudl
. . . PRODUCTO ACTIVIDAD H ERRAMIENTA

ubicacion de la feria del

1. Anteproyecto arquitectonico. I Uso de bibliografia especializada para 1 Sketches amano.
agricultor en este canton. 2 Planos constructivos. dimensionamientos. 2. Softwares de disero.

3 Visudlizacion 3D 2. Uso de lareglamentacion establecida 3. Computadora.

3 Diseno y montagje de ldminas de
presentacion. .

figura 12 dlimentando la esencia del pueblo W
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Se definira y analizara el usuario, clasificandolos por tipo, y de

fﬁ PERFIL DEL USUARIO:
l
esta manera tener un mejor alcance.

., ENCUESTA GENERAL:
ﬂ Mediante resultados cudlitativos y cuantitativos, previamente
L= planteados en la encuesta, se lograran determinar las
caracteristicas del usuario.

INDICES SOCIOECON()MICOS. CULTURALES Y ESPACIALES.
= 'Se describiran los factores socioeconomicos, culturdles y
3 espaciales que estén directamente relacionados y afecten a
la poblacion involucrada, mismos que se establecieron en el

Censo del 2011 del Instituto Nacional de Estadistica y Censo
(INEC).

EVALUACION DE RESULTADOS.

Todos los datos anteriores se evaluaran a través de sus
0 resultados, con el fin de ser utilizados en provecho del

proyecto u quienes esteé dirigido.

Imagen 81 Imagen 82 Imagen 83
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4. PERFIL DEL USUARIO.

PEQUENO PRODUCTOR:

Productores gue explotan unidades economicas, el /o% de la famiia aporta para el
crecimiento del negocio, la mayor parte de la produccion esta destinada ala subsistencia y
solo los excedentes se colocan en el mercado nacional. (Registro Nacional)

CARNICERO:

Persona que vende carne. (RAE, 2020). La apertura de espacios exclusivos y adaptados
para este tipo de usuario, que tenga acceso en el mercado es de suma importancia para la
atraccion del consumidor.

PANADERO:
Persona que tiene por oficio hacer o vender pan.(RAE, 2020).

ARTESANO:
Modernamente para referirse a quien hace por su cuenta objetos de uso doméstico
imprimiéndoles un sello personal, a diferencia del obrero fabril. (RAE, 2020).

MICRO-EMPRESARIO:
Un microempresario es un trabajador Independiente, dueno de un negocio que vende hasta
$ 3.000.000 al mes y tiene un maximo de 10 trabajadores en su negocio.

CONSUMIDOR:

“Persona que adquiere productos de consumo o utiliza ciertos servicios”. (RAE, 2020).
Ofrecerle espacios adecuados al consumidor, aumentarad su visita al proyecto, es por eso
que el estudio de sus caracteristicas permitird adecuar de manera correcta esos
espacios.

Imagen 84
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

4. PERFIL DEL USUARIO.
4.2 TIPO DE USUARIO.

Se determinan 6 tipos de usuarios, mismos que se tomaran como base para solventar necesidades generales del proyecto.

=4 PRODUCTO SE
E ALMACENA * ppopg  EXHBE  VENDE 8 PREPARA ALMACENA EXHBE VENDE CONSUME
S il 'F.b" O a -‘11"-
O
oc d &
5 £ sy (U s ~ i g P R
= W E ; 4
Imagen 85 Imagen 88
S
o ALMACENA EXHBE  VENDE =)
Z O - =z ALMACENA ELABORA S0 70 EXHBE  VENDE
L - (] O
O (7)) \
w o e = "l Fd & u
Imagen 86 Imagen 89

PREPARA ALMACENA EXHBE  VENDE

~ g [id

Imagen 87 Imagen SO

RECORRE OBSERVA  COMPRA CONSUME

P e R
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

5. ENCUESTA GENERAL.

En la busqueda de las caracteristicas de cada perfil de usuario, se elabora una encuesta con
el fin de obtener una muestra minima de 50 personas que habitan el canton Vasquez de
Coronado. La misma se elabora de manera escrita, trasladandola posteriormente a un
formulario online, “Google Forms™, y, utilizando las redes socidles como soporte para tener un

mayor adlcance.

El objetivo principal de la encuesta es definir los aspectos cudlitativos y cuantitativos de las
personas gue serdan usuarios potenciales del Mercado Agrocultural en el canton coronadeno,
tomando en cuenta sus opiniones y puntos de vista que ayudaran a definir de mejor manera

los perfiles y sus posibles necesidades.

Tomando como base los resultados de la encuesta, se podra abarcar de manera integral el
sentir de la poblacion local y de esta manera desarrollar soluciones en dmbito socidl,

economico Y de infraestructura mediante el proyecto propuesto.

Imagen 9l
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5. ENCUESTA.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- -

1

2.

Q.

Distrito, edad, sexo y ocupacion.

<Con que regularidad acude ala feria del agricultor del Canton Vasquez de Coronador
Considera que la ubicacion de la feria del agricultor del Canton Vasquez de Coronado es
la correctar

oEstaria de acuerdo en reubicar la feria del agricultor del Canton Vasquez de Coronado~
—Apoya laidea de la construccion de un Mercado para el canton-

SUtilizaria usted el Mercado para adquirir frutas y verdurase

~Cudnto cree usted que beneficiaria un Mercado al canton?

~Considera usted que la Municipalidad deberia invertir en un proyecto de este tipo~

~Queé actividades le gustaria encontrar en un Mercado del cantonr

10. sDeberia el mercado ser un lugar de esparcimiento social”

cCw

5

&

figura 13
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5. ENCUESTA.
5.2 DATOS GENERALES.

SAN RAFAEL

37.3%

SAN ISIDRO

16,7%

a®

DISTRITO

grafico |

,60

o, Wi i

22% 22%

@MUJERES

eSI0ONA DI\ANTE
0? L GJ»\\\

&
31,7%

18.1%

I
ﬁ
EDAD

grafico 2

HOMBRES

2

_SEX0

grdfico 3

13,3%
cv

OCUPACIOIN

grafico 4
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DULCENOMBRE  PATALILLO OTRO CANT

12,7%

CASCAJAL

151%

,'50 <00S

N TN TN

17,3% 15,7% 4.8%
ohPE CAS4 &0
8.3% 46,7%
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5. ENCUESTA.
5.3 PREGUNTAS ESPECIFICAS.

1. sCon que regularidad acude a la feria del agricultor del Canton Vasguez

de Coronador <PORQUEPOCA?

*  “Hago las compras de vegetales y frutas
en el supermercado”.

MUCHA
*  “Nohaypargueo”.
POCA JPae
. »  “Compro en locales mas pequenos”
| 5622
*  “Mucha gente es incomodo y los espacios
I U38% muy pequenos”.

* “Hay mucho desorden mas ahora en
pandemia, bloquea el libre trdnsito, la
infraestructura  que se usa es

Vsl antihigiénica. Que pasaria en caso de
graﬁco B emergencia.”

3. cEstaria de acuerdo en reubicar la feria del agricultor del Canton

Vasquez de Coronador”

S|

NQ
\ | 7704 T

| 214 ] =2

grafico /
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2. sConsidera que la ubicacion de la feria del agricultor del Canton Vasquez de

Coronado es la correctar <PORQUENOP
e “Afectaeltransito”

NO
S|

*  “Porgue para hacerla tienen que cerrar
una parte de la carretera y genera un
poquito de caos.”

©
IB]'QA * “En caso de una emergencia
obstaculizan el transito”

I U81%

“La ubicacion provoca mucha congestion
del transito, aparte es inseguro para las
personas por la cantidad de carros™.

» “Estamuy cercade la terminal de buses”

grafico 6

H. sApoya laidea de la construccion de un Mercado para el canton?

SLESURGENTE

NO,ESUNAMALAIDEA \

| 77904

221

grafico 8
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5. ENCUESTA.
5.3 PREGUNTAS ESPECIFICAS.

B oUtilizaria usted el Mercado para adquirir frutas y verdurase

I 79IL‘ % %
I 206%
grafico 9

/. cConsidera usted que la Municipadlidad deberia invertir en un proyecto de este tipor

NO .
1\ /
I suz =
| 89% @
grafico |

8. cDeberia el mercado ser un lugar de esparcimiento social”

‘ I 779 % %
I 189%
grafico

\
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. cCuanto cree usted que beneficiariaun Mercado al canton~

o] BU2 %

L s 2’5 %

B 168 %

2 1%

] 15 7%
grafico 10

8. cQué actividadesle gustaria encontrar en un Mercado del canton?

m \enta de frutas y verduras
m\/enta agranel

m\entade carnes.

m Venta de Flores.

mExpy Ventade arte local.
® \/enta comidas tipicas.

Actividades culturales

“alimentando la esencia del pueblo’




5. ENCUESTA.
5.4 ESPACIOS EN CONSIDERACION.

Gerencia general, salas de
reunion, oficinas administrativas,

AREA ADMINISTRATIVA

Compra y venta de productos,
zonas de exhibicion, foodcourt,
souvenirs.

, Cuartos de maquinas, dreas de
AREA DE SERVICIO lmpieza, carga  y

descarga.

Plazas de acceso, plazas de

ESPACIO EXTERNO } i 1F
venta, estacionamiento, jardines.

Areas de consumo, drea para
.............................................................................. k) OCtIVIdOdeS CU|tUI’O|eS,

.............................................................................. o uertos locdles, dreas de
produccion artesandal, talleres de
figura 14 trabajo.

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

4. RESUMEN.
4,1 DATOS GENERALES.

S S @ nl 2 =222 A - [
Al S g andil ) 22 2 E G il O i
| |l x2 2 2 E 21|
w N n T F< >c = §° 5 - m > 9
o o =) =) = M o = g % < -
T 1 + <z - >» O ] T c > =}
al w m m m m o o
=] =] 4 £ [ [2) > m
i » S Z 2
figura 1o = - 2

El 4% de los encuestados son personas de 30-50 anos de edad. Existe un
balance entre mujeres /6 y hombres 52, integrado en su mayoria por profesionales
provenientes del distrito de San Rafael. De esta manera definimos el usuario meta,
el cual son personas profesionales entre 30-50 anos,

4,2 DATOS ESPECIFICOS

(

grafico H

® 562% personas acuden con mucha regularidad a la feria
del agricultor local,

B519% estdn en desacuerdo con la ubicacion de la feria.

77 9% personas apoyan una reubicacion de la feria.

77 9% personas estan de acuerdo con la construccion de
un mercado.

79H% comprarian frutas y verduras en el mercado.

BY2% considera que un mercado beneficiaria mucho al
canton.

81 117% consideran que municipalidad debe invertir en un
mercado.

779% ven el mercado también como un lugar de
esparcimiento.
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

6. FACTORES SOCIOECONOMICOS.

Determinar el comportamiento social, economico y cultural, permite conocer mas a fondo el estilo de vidg,
condiciones economicas y nivel académico en el que se encuentran los posibles usuarios del proyecto, el fin
de esta informacion es generar oportunidades para todos los sectores del canton Vasquez de Coronado

gue se veran beneficiados con el desarrollo del proyecto.

Esta informacion no busca condicionar a ningun grupo social ni determinar perfiles especificos segun nivel
socioeconomico , se subdividiran en grupos de interés, sin generar discriminacion alguna, esto para lograr
dlcanzar a cada grupo socidl y lograr abarcar sus necesidades dentro del proyecto. La base de andlisis y
recoleccion de datos se tomara de los indices establecidos por el INEC en el censo del 201l los que se

tomaran en cuenta seradn los siguientes:

— Caracteristicas Demogrdficas.
— Caracteristicas Educativas.

— Caracteristicas de Vivienday Socidles.

Imagen /3
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

6. FACTORES SOCIOECONOMICOS.

& O (o)
n \.J N o
< [\, Y, ) [\,
L 425% 44 5% 13,0%
o Oa 24 anos 25a 34 anos 55 + anos
o grafico o
‘Z‘ ®© © 060 0 00 0 0 o
o 3
S L EEEEREERE.
(o' S m 2
= 4 .0 © © © © © © © © 0 ©
e 2
L AR LRRAERARA;
= N'F_'C 16
grdfico
N 60,486
— habitantes = 5 EX
S = @ETE 58067
(7)) 8 Hig! ﬁ personas viven en zona urbana.
\§ % ;
o
_ personas viven en zona rural.
figura 16 groﬁoo I/
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6. FACTORES SOCIOECONOMICOS.

Educacion Primaria:

L_a educacion primaria comprende un periodo de 6 anos, donde sino
se reprueba ningun ano, la edad de graduacion es entre 12 y 13 anos.

totalidad completa incompleta

? :.s
grafico 18

L

29.4% 8,6%
17782 12581 5,201
personos personos personos
Educacion Secundaria:

L_a educacion secundaria comprende un periodo de b anos, donde sino
se reprueba ningun ano, la edad de graduacion es entre 1/ y 18 anos.

totalidad completa incompleta
o [
S @
grafico 19
19,9%
22500 lo464H 12036
personas personas personas
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Educacion Superior:

|_a educacion secundaria comprende un periodo de © anos, donde sino
se reprueba ningun ano, la edad de graduacion es entre 1/ y 18 anos.

totalidad no asiste

< [
v,
grafico 20 *

68,3%
19,174 131
personas personas

Alfabetismo:

Habilidad de usar texto para comunicarse, se reduce ala capacidad de
leer y escribir ..

alfabetismo analfabetismo

grafico 21

60184 302
personas personas
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Vivienda:
JEFATURA MASC I ] ’
JEFATURA FEM .
COMPARTIDA “‘ = = ﬁ Eﬁ
17 165 1.5% 2 63% 0.76% 0,15% 0.4
HOGARES
CASA CASAIND. EDIFICIO DE. EDIFICIO APART. CUARTOEN TUGLRIO
INDEPENDIENTE CONDOMINIO APARTAMENTOS CONDOMINIO CUARTERIA
3]8 31; PROM 356 PROM 3,04 PROM 2,46 PROM 2,39 PROM 2,88 PROM 3,86
60167: HABITANTES HABITANTES HABITANTES HABITANTES HABITANTES HABITANTES
grafico 22
Socidles:
L B 0AVANGS 2,4% ) ’
[ )
) W V)
‘ 18 A 60 ANOS 2,3% ) %
10.2% (1 \V))
50+ ANOS 5.5% ) 1% I 5%
FEJESRCSEF”\IAACSISAODN ASEGURADO NO ASEGURADO EXTRANJERO
grafico 23
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

7. ESPACIOS ARQUITECTONICOS IMPORTANTES.

Laimportancia de tener una base clara del tipo de espacio arquitectonico que necesitan los usuarios del proyecto del Mercado Agrocultural del canton Vasquez de
Coronado, junto con el equipamiento adecuado para estos, nos permitira mas adelante detallar y ampliar cada uno, a continuacion de describiran los mas importantes:

» USQ: Exposicion de los productos
de los pequenos productores de
la zona.

ESPECIFICACIONES : Area amplia
y abierta, con recorridos bien
definidos, capaz de albergar gran
cantidad de personas, puede
contener dobles dlturas y una
iluminacion natural adecuada

+ EQUPAMENTO : Stands para ‘.
exposicion de productos, piso ”"' - , S
marcado para personas, zonas de ive 'E; ‘E}?‘]
cobro, espacios para consumo.

+ AREAMINIMA: 300m2
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7. ESPACIOS ARQUITECTONICOS IMPORTANTES.

USO: Venta y consumo de
alimentos.

ESPECIFICACIONES : Area amplia
y abierta, con  espacios
adaptados para el consumo de
alimentos, iluminacion  natural,
accesos directos a servicios,
dobles alturas.

EQUIPAMENTO : Silas y mesas
adecuadas, equipo de cocing,
barras, zonas de cobro y venta.

AREAMINIMA: 250 m2

Imagen /o
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7. ESPACIOS ARQUITECTONICOS IMPORTANTES.

USO : Aporte para redlizar
actividades patrias, culturales o
de indole politico.

ESPECIFICACIONES : Area amplia
y abierta, con iluminacion
adecuada para exposiciones Y
conferencias, adecuando la
visibilidad al escenario, debe ser
una zona cerrada.

EQUIPAMENTO : Butacas,
escenario, iluminacion  artificial,
equipo de sonido adecuado

AREAMINIMA: 80-100m2

Imagen /6
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7. ESPACIOS ARQUITECTONICOS IMPORTANTES.

> 4

— — —

USO:  Produccion, elaboracion y
cultivo.

ESPECIFICACIONES  :  Arec
distribuida por categorias para el
desarrollo de productos dentro
del mercado, amplitud, iluminacion
natural y artificial adecuada,
dobles dlturas segun lo requiera,
talleres amplios.

EQUIPAMENTO : Herramientas,
mesas de trabagjo, huertos, zonas
de almacenamiento.

AREAMINIMA: 500m2

Imagen // alimentando la esencia del pueblo
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7. ESPACIOS ARQUITECTONICOS IMPORTANTES.

USO: Exposicion y venta de los T

- ) T 1
roductos de los pequenos i e "" ‘,
p <= | g i i

productores. : »\.{’ e

v‘ﬁ"’ |

! -

ESPECFICACIONES :  Plaza
exterior amplia y abierta, con
espacios adaptados para la venta
de  productos, zonas de
esparcimiento, areas de cobro,
recorridos definidos.

EQUPAMENTO : Stands para
venta de productos, mobiliario
urbano, iluminacion para actividad
plelelV]gale}

b ‘:‘\ /“6

2 SR Nt o,

7 " ';‘f;:;..,; i I . Dmau (“.f -’
AREAMINIMA: 300m2 A : b N AL W ,.j{?,., ‘
-:.‘itt#
e 38 : %

Imagen /8
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USO: Capacitacion agropecuaria,
actividades de bien socidl.

ESPECIFICACIONES : Espacios
adecuados  para  ensenanzq,
luminacion natural, colores
adecuados.

EQUPAMENTO : Silas y mesas
adecuadas, equipo audiovisual,
pizarras, lockers.

AREAMINIMA: 45 m2

Imagen /9 alimentando la esencia del pueblo
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En el transcurso de la investigacion se volvio determinante el hecho de encontrar un
terreno apto y que cumpla con las caracteristicas necesarias para su intervencion, ya
sean, fisicas, ambientales, socidles y legales para el desarrollo de un proyecto en el canton

de Vasquez de Coronado.

Vazquez de Coronado es un canton de Costa Rica situado en el norte de la provincia de
San Joseé, y perteneciente en casi su totdlidad a la GAM. El canton cuenta con un total de
68 /25 habitantes, segun la ultima proyeccion demogrdfica del INEC2 ubicdndose asi

como el vigesimoprimero mas poblado del pais y el octavo de la provincia.

El usuario meta va a ser un factor determinante en el andlisis de los terrenos propuestos,
mismo que va a afectar directamente al diseno de proyecto. Es primordial establecer
pautas para generar conexiones automaticas entre el usuario y la localizacion del proyecto,
es por eso gue un andlisis correcto de los terrenos nos permitira desarrollar de manera

mas sencilla estas pautas.

LLa urbanizacion va de la mano con la seleccion del lote correcto, esto implica generar,
mediante un andlisis correcto del contexto , recorridos, interconexiones, estancias y demas

adaptables al lote seleccionado.

Imagen 8l
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1. IDENTIFICACION DE LOTES.
11 CRITERIOS DE SELECCION..

Seleccionar un terreno Identificar el  punto Contar con la Escoger un terreno de Vdlorar que el impacto El terreno debe ser, de
en el gque se pueda estratégico  adecuado disponibilidad de facll  acceso, tanto que genera el desarrollo acuerdo a las
trabgjar de  manera para el desarrollo del servicios publicos como peatonal como vehicular, de un proyecto va de la necesidades del
confortable es proyecto, mismo que se agua potable, con conexiones a vias mano con la cantidad de proyecto, adecuado
primordial, valorar un encuentre en cercania electricidad y un sistema principales y intervenciones que se para un  correcto
terreno estatal para con el centro del canton, de evacuacion de aguas secundarias, esto lleven a cabo, por eso es desarrollo, buscando
tener una mayor buscando que el usuario negras va a ser esencial faciltara el acceso a importante  medir y que la topografia del
viabiidad en  temas meta tenga las mejores para el desarrollo del vehiculos de entrega y tomar en cuenta para la mismo sea manejable
tramitologicos, al ser un posibiidades y no proyecto antes, durante de emergencia, asi como eleccion del mismo, que para un buen desarrollo
proyecto de caracter interrumpa su y después de su aceras Yy  sendas la intervencion sea la de recorridos, niveles y
publico se espera que cotidianidad, en tiempo y ejecucion. peatonales debidamente menor posible, de esta demds que puede
se desarrolle en lotes traslado, generando una marcadas. manera se armoniza el interferir con la
existentes destinados a relacion mas cercana proyecto con el funcionalidad del
proyectos del estado. con los mismos. contexto. proyecto.
TERRENO LOCALIZACION SERVICIOS ACCESIBILIDAD HUELLA TOPOGRAFIA
20% 20% 20% 20% 10% 10%
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

I_.IDENTIFICACIéN DE LOTES.
1.2 UBICACION DE LOTES.

SIMBOLOGIA

Centro de la ciudad

-
- ~
~

1 \
: + | Radios de alcance del
o | terrena

......

mapa |
Area de impacto del
terreno.

Ruto?\s_ > ‘ : N i ~ -

/ s e S R S | ———— | (Quebrada lpis

Vias Principales

TERRENO “A” TERRENO “C”

Terreno ubicado en
calle principal. )
&——@ | (onexion con el

\ )
.

" Terreno ubicado frente

al estadio municipal.

Terreno ubicado frente
al cementerio municipal.

Pertenece a la
municipdlidad y es
parte de un Area
Urbana en transicion

Pertenece a la
municipdlidad y es
parte de un Area
Urbana en transicion

Pertenece a o centro de la ciudad.
municipdlidad y de uso
parafines estatales.
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- SIMBOLOGIA

o E stadio I_Gbrodoré

o Asilo
€© Templo Catdlico

0 Parque Municipal F O D A

o Cementerio

Ruta Principal

= Ruta Secundaria

A-A
B-B

figura 17 figura 18 alimentando la esencia del pueblo
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2. ANALISIS DE LOTES PROPUESTOS.
LOTE “B”

SIMBOLOGIA - DATOS DEL LOTE

o E stadio Lobrodoré

Coronado

o Liceo de

Estadio Labrador

— Ruta Secundaria

O

X
<

figura 19

figura 20 alimentando la esencia del pueblo



3. ANALISIS DE LOTES PROPUESTOS.
LOTE “C”

s | SIMBOLOGIA - DATOS DEL LOTE

o Comité Qlimpico
o Clinica
e Eduvision

/ 0 Yire Medica F

Centro
Educativo

Via Principal

— Ruta Secundaria

SECCIONES DEL TERRENO

figura 21

figura 22

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

“alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Se desarrolla una tabla de requerimientos, la cual nos muestra parametros de evaluacion para seleccionar de una manera mas andlitica el terreno donde se desarrollara el
proyecto, la tabla cuenta con 4 items de los cuales 12 se evalian con 3 puntos maximo y 2 con 2 puntos maximo, para un total de HO puntos que significan el lote idoneo para el
proyecto. Si el promedio es menor a HO el terreno es no apto para el proyecto, sies de HO o mas, es el lote correcto para el desarrollo del proyecto.

TABLA DE REQUERIMIENTOS PARA LOTES

Ubicacion. informacion Distrito de Vasquez de Coronado 3
Areaidénea. m2 Rango de 15 000 m2 a 20 000 m2 3
Frente de lote. m lineal 200 m o mas 3
Irregularidades en sitio. tipo Topografia, vegetacion, sin edificaciones existentes, cuerpos de agua. 3
Area de cobertura. % /0% del area total 3
Pendiente. % Menor al 3% 3
Uso de Suelo. informacion Gubernamental, comercial, mixto, area verde y de servicio. 3
Vias Principales. cantidad Mayor cantidad posible 3
Medios de transporte publico. cantidad Mayor cantidad posible 3
Acceso peatonal. informacion Accesible (aceras y senderos) 3
Conexion con el centro de la ciudad. km lineal Menor a 25 km lineales 3
Densidad vehicular. informacion Densidad media 3
Capacidad de crecimiento. informacion Horizontal y Verttical 2
L egislacion. informacion Cumplimiento total de la legislacion 2

tabla | alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

TABLA DE EVALUACION
1| -

Ubicacion. info San Isidro 3 San Isidro San Isidro 3
Area idénea. m2 17 360 m2 3 36 Q4B m2 1 39 3281 m2 1
Frente de lote. m lineal 290 m 3 295 m 3 81m 1
Irregularidades en sitio. info Ninguna 3 Edificios a demoler 1 Edificios a demoler 1
Area de cobertura. % 100%-retiros 3 100%-retiros 3 100%-retiros. 3
Pendiente. % 327% 2 1.80% 3 2,00% 3
Uso de Suelo. info ZU - Area verde. 3 ZU- Area verde. 3 ZU- Area verde. 3
Vias de transito vehicular. cantidad 3 3 2 2 2 2
Medios de transporte publico. cantidad Autobus 3 Ninguno 1 Autobus 3
Acceso peatonal. info Accesible 3 Accesible 3 Accesible 3
Conexidon con el centro de la ciudad. km lineal 0,29 km 3 0,584 km 2 1 km 1
Densidad vehicular. info Media 2 Media 2 Alta 2
Capacidad de crecimiento. info Hor y Vert 2 Hor y Vert 3 Hor y Vert 3
Legislacion. info Cumple 2 Cumple Cumple 2

tabla 2 Puntaje obtenido por lote segun requerimientos. NO APTO - NO APTO

Andlisis Cuadlitativo Andlisis Cuantitativo
.I- == TERRENO “A"

FODA Tabla de Evaluacion
figura 23

San Isidro
/ona Central.
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

4.1 LIMITES DEL AREA DE ESTUDIO

Centro América Costa Rica

........
anun
answ
.....
anun
ausw
.....
.....
.....

San José

Zona Central

Vasquez de

Distrito SanIsidro/Central Canton Vasquez de Coronado

Coronado
Dulce nombre Provincia de Heredia
= = inci
Son lsidro . San Rafael . Provincia de Cartago
m San Antonio n Canton de Moravia
Ipis Canton de Guadalupe
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Despugés del andlisis de los terrenos propuestos y de la seleccion
del “Terreno A” se ha considerado redlizar un estudio de la
ubicacion y el contexto de este terreno, mismo que regira 500m de
radio de impacto, esto para conocer y determinar las necesidades
del proyecto de acuerdo alo que presente su contexto. Los puntos

con los que limita la Zona Macro son:

NORTE OESTE ESTE SUR
] | | |
Rio Barrio San Residencial Quebrada
Durazno y Martin Monte Azul Ipis
Virilla

< SN
SR TN —
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

: — [ H
GEOLOGIA o e [
Con base en el mapa de suelos, del Centro Cientifico Tropical. Escala 1200000 :
(1887), el cantén posee una estructura eddfica variada, constituida por suelos del
orden Inceptisol, suborden Andept.

CLIMA

El canton, presenta precipitaciones que oscilan entre los 2000 mm promedio anual en el
suroeste y hasta los 5000 mm promedio anual hacia el norte cantonal. Esto responde a
una marcada influencia del efecto de la humedad del mar Caribe en el sector norte
(Llanuras de Gudpiles);

GEOMORFOLOGIA

Elcanton presentapendientes que van del 0% hasta el 93%, estando concentradas
estas Ultimas enlas proximidades de los rios centrales y hacia el sector suroeste del
canton.

HIDROGRAFIA

El cantén posee una red hidrica con un longitud de 374637.273 m linedles (374.637
kilbmetros)Con base en su longitud, destacan los accidentes hidricos, Rio Sucio (30265
metros). Rio Patria (20505 metros)Rio Blanco (20364 metros), Rio Hondura (13428
metros), Rio Durazno(13258 metros) y Rio Virila (13028 metros)

alimentando la esencia del pueblo m



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

5.1 NATURALEZA DE LA ZONA.
MAPAS DE PENDIENTES Y ELEVACIONES.

MAPADE PENDIENTES (%) MAPADE ELEVACIONES
o e : W 320- 44 398-1662 W 2476 - 2630
Plano ............... 0%-18% Bl -626 B52-1705 | 2630 - 2784
Ondulado............ 18%-36% Wo626-782 705-1860 [} 2784 - 2938

O
O
O
]
U

N\ o W 782-936 1860-204 [ 2938 -3092
Muy Ondulado.......36%-54% WO36-1000 @ 20H-268 [ 3092-3246

Escarpado........ .. 5U%-72% B000-1244 W 288-2322  [)3246 - 3400
Montarioso...........72%-00% W 1244 -1308 W 2322-2476

figura 24

El canton, se encuentra ubicado en una de las zonas mas altas del valle central, sin embargo posee pendientes que van de 0% a 36%, siendo el terreno en su mayoria plano y en
diferentes sectores tiende a ser ondulado, esto genera una aglomeracion importante de zonas comerciales y residenciales, que se encuentra una facilidad para establecer las
edificaciones. El sector ronda entre 2168-2322 m.s.nm siendo una zona relativamente montanosa, generando un valle que es donde se ubica nuestra drea de intervencion.

“alimentando la esencia del pueblo’



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

5.2 USOS DE SUELO
MAPA DE USO DE SUELO.

Simbologia
. Uso Residencial

. Uso Comercial
Centro Educativo y Cultural

Uso Recreativo

. Uso Gubernamental o Institucional

Uso Industrial
Zona Urbana en Transicion
Parques y Plazas

Bosques

“Lote A”

mapa 9 Distrito de San Isidro /ona Macro de estudio

En su mayoria la zona macro seleccionada tiene como uso principal el residencial a un 80% aproximadamente, con pequenos sectores enfocados en el comercio para suplir las
necesidades de los locales. En el radio de impacto también se mapearon edificios de uso gubernamental, centros educativos, dreas de uso recreativo. Es da amplitud de usos,
brindandole alos residentes diferentes oportunidades.

“alimentando la esencia del pueblo’



Dentro de un andlisis contextual, es importante
generar traslapes, conexiones y relaciones entre
diferentes funciones o disposiciones de la trama
urbana. Mediante la identificacion de los llenos y
vacios dentro de ciudad, determinamos su
interrelacion y el equilibrio que ejerce uno sobre el
otro, ya sea para detectar problemas o soluciones.

Espacios Llenos

s
\ A}Lﬂlys
L.’{.‘l

om NS

-

=p'a

Un lleno dentro de una ciudad representa espacio
construido, un vacio no necesariamente representa
una zona en desuso o espacio no construido, por lo
contrario, esta representa una interrelacion con el
resto del contexto, estableciendo un equilibrio entre
los espacios.

Espacios Vacios

N
N

n ‘Ei'.. (TN

- y
i H &\\‘
N
"n’.ll:!%‘\q:

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Interrelacionando los llenos y vacios de la region
macro seleccionada, denotamos que existe un
porcentaje mayor de espacio lleno o construido en el
sector, esto indica un desequilibrio entre
infraestructura y ambiente, ya que esta ubicado en el
centro de la ciudad.

Traslape de espacios

mapa 10
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Es importante conocer las sendas que Simbologia
rodean el contexto, esto para tener —
factibiidad de que el proyecto cuente con

accesos desde diferentes sectores .

Definiciones

Senda: Son conductos que sigue el observador
normalmente, ocasionamente o potencialmente
= CALLES, SENDERQGS, LINEAS DE TRANSITG, A
CANALES O VIAS FERREAS.

Borde Elementos lineales que el observador no <
usa o no considera sendas. Son los limites entre
dos fases o rupturaslineales de la continuidad.

Por ejemplo: playas, cruces de ferrocarril,
bordes de desarrollo, muros. (Lynch,1959) C

alimentando la esencia del pueblo
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Via Primaria , Nacional.
Via Secundaria, Cantonal.

Via Terciaria, Sectoridl.

Bordes, Rio Virilla (N), Quebrada Ipis (S)

Vistas Seleccionadas.

Terreno.




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

6. ESTRUCTURA ESPACIAL

Conocer los sectores y su ubicacion Sectorizacion

dentro de una ciudad, nos permite + Norte: Barrio el Carmen, San Isidro Central
generar un mayor vinculo con los « Sur: Barrio Cedros

potenciales usuarios del proyecto. « Este: Monte Azul

Definiciones « Qeste: Contemporanea, Barrio Alamos

* Noreste: Barrio Brisas

* Noroeste: Barrio Trapiche

e Sureste: Urbanizacion Vila Flores
e Suroeste: Barrio San Martin

Barrios: Son las secciones de la
ciudad cuyas dimensiones oscilan
entre  medianas Yy  grandes.
Concebidas como de un alcance
bidimensional en el que el observador Simbologia
“entra” en su seno mentalmente y

son reconocibles como si tuvieran un @ Barrio Brisas San Isidro Central @) Contemporanea
caracter comun que los identifica. Barrio EI Carmen Barrio Alamos @ Bcrrio Sn Martin
(LgnOh']QBQJ . Barrio Trapiche .Monte Azul . Barrio Cedros

@ Ub VilaFlores

alimentando la esencia del pueblo



Los puntos de referencia permiten
tener nociones culturales de un
lugar, asi mismo colaboran para
determinar la ubicacion o direccion
de otros sitios.

Definiciones

Nodo:. Son los puntos estratégicos
de la ciudad a los que puede ingresar
un observador y constituyen focos
intensivos de los que parte o a los
gue se encamina.

Hito:  Son otro tipo de puntos de
referencia, pero en el cud el
espectador no entra en él, sino que
es exterior. Un objeto fisico definido
con bastante sencillez, por ejemplo,
un edificio, una senal, una tienda o
una montana. (Lynch,1959)

figura 2/

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Simbologia
Hitos

o Institucionales

o Socidles

o Comercidles

Nodos
{_» Comercidles
l'.~\ .
.} Socidles

-, .
{_} Vehiculares

Puntos
[ 1] Tem’p\o MasxMenos AMPM Feria Agricola
Catolico Centro Feria Agricola [} Salida Terminal
Cruz Roja Comercial Terminal de Entrada a Terminal
Esc. José Gallinita Feliz Buses Cruce San Antonio
AnaMarin AMPM Bomba Cruce Cementerio
Esc. Amadita Maxipali Trapiche Cruce Amadita

Cementerio Parque @ MasxMenos @ Cruce Trapiche
@ Liceode Municipal W Estado
Coronado Estadio a Labrador
L_abrador P4 Parque
Colegio EMVA Munoipal
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LLa movilidad es un punto importante dentro
del desarrolo de un progecto y la
accesibiidad que ‘tenga, por eso la
importancia de conocer rutas y medios de
transporte disponible cerca del proyecto.

Definiciones

Vidlidad: Vias de comunicacion terrestre de uso
publico, destinadas allibre transito. Las calles y
avenidas que unan caminos publicos se
consideran.

Transporte: Este termino aplica al transporte
colectivo de pasajeros, mismos que deben
gjustarse a horarios y rutas establecidas. Se
incluyen diferentes medios, como autobuses,
trenes y demas,

figura 28

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Ruta 142: San José — Coronado

Ruta 142: Periférica Coronado

Parada de Bus San José—Coronado

o Parada de Bus PeriféricaCoronado
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Las zonas de uso peatonal son esenciales Elementos
para proporcionar seguridad y movilidad a la

ciudad, de igual forma establecen vinculos * - Mobilirio Urbano

entre el usuario y el proyecto * Aceras

’ * Plazas
Definiciones + Parques
Peatonizacion: Se refiere alos diferentes Simbologia

espacios demarcados dentro de la ciudad, que
son designados exclusivamente para peatones,
tales como aceras, parques y plazas.

— Aceras Existentes

‘ 1. Plazade futbol “ElHueco

Mobiliario Urbano:: Elementos de equipamiento 2 PlazaCruzRoja

instalados enla via publica para diferentes
propositos. En esta clasificacion se incluye,
alumbrado publico, postes, bolardos, buzones, ‘ 1. Estadiol_abrador
bancas, basureros, adoquines, paradas de 2.PargueMunicipal
transporte publico, cabinas telefonicas, etc.

alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

El canton posee tipologia arquitectonica variada, recogiendo diferentes estilos y
materiales, adaptandolos al gusto de cada usuario. No tiene presencia de un estilo definido,
se conservan algunas casas antiguas que muestran un poco de la cultura del pueblo.

Materiales

figura 31

La inexistencia de un lenguaje arquitectonico, da pie para que se redlice empiricamente
remodelaciones y anadidos en las diferentes edificaciones, afectando el paisgjismo que se le
pueda generar al sitio. Los comercios por lo general usan métodos rudimentarios, cortinas
metdlicas para proteccion, repellos en concreto y pintura por lo general.

Las zonas residenciales tiene en su mayoria jardines en la parte frontal y verjas metdlicas

como proteccion, utilizando madera, concreto y pintura para dar vida a sus fachadas.

figura 30
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Previamente seleccionado el terreno para redlizar la propuesta del
proyecto, asi como su ubicacion en la zona central, se delimita el
contexto inmediato en un radio no mayor a 200m, comenzando asi
el andlisis de dicho contexto para determinar lo que dafecte dl
proyecto de manera mas directa y determinante, el terreno delimita

con las siguientes zonas

NORTE OESTE ESTE SUR
I I ]

San Isidro Central  Barrio Alamos  Estadio Labrador  Barrio Cedros

“alimentando la esencia del pueblo’



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Valoracion del sitio

El contexto inmediato al terreno no
estd en optimas condiciones, el
acceso peatonal es deficiente, no
existen aceras y la vegetacion es
casi nula.

Existe poco alumbrado publico, lo
que genera inseguridad en los
transeuntes.

alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Las variables del clima se determinar por medio de herramientas como el grafico compuesto, zona critica, rango de confort, isopletas, grafico bioambiental de Olgyay y zonas de vida; estos datos
en base a los datos recolectados por medio del Instituto Meteoroldgico Nacional (INM) en la carta climatolégica de Sabanilla, esta estacion se encuentra a 8,1km del proyecto, se utilizd debido a
las caracteristicas urbanas similares a la ubicacion del proyecto

INSTITUTO METEOROLOGICO NACIONAL
DEPARTAMENTO DE INFORMACION

PROMEDIOS MENSUALES DE DATOS CLIMATICOS
estaciones mecanicas)

ESTACION - 84 115 SABANILLA Laritup: 09 °57 "N LONgiTUD: 84 ° 03 '0  ALTITUD. 1200 msSnm et
ELeMENnToS PERIODOS ENe. | FEB. | MOR. | ABR. | may. | Jun. JUL. | Ag0. Ser. | oct. | NOv. | DiC. PROM. TOTOL
LLUVIA 1982 1996 141 100 | 160 280 |2075 |2697 |[1869 |2601 |3300 |3336 |[u03 253 |1493 17915
TEMMAX. 1982 1995 22s 234 | 246 254 251 249 239 241 245 242 235 226 241
TEMMIN. 1982 1995 17 147 15.0 158 166 166 164 16.2 159 158 157 152 157
TEMMED. 1982 1995 186 191 19.8 206 208 208 201 201 202 20.0 196 18.9 19.9
HUMEDAD 1982 1995 815 788 715 776 834 841 850 851 f:13 856 844 826 826 AL N T
VIENTO VEL. 1982 1996 104 i 107 95 €9 61 70 65 54 57 7.3 92 8.0 ok
BRILLO SOLAR. 1982 1995 €5 72 76 69 a7 39 35 36 39 40 45 51 51 e
RADIACION. 1983 1994 126 142 161 155 13.0 120 ns ne 120 16 i 1ne 128
VIENTO DIR. PREDOMINANTE 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 0202
PROMEDIO DIAS CON LLUVIA >= 0.1 MM. 4 2 4 3 19 23 21 23 25 25 15 7 173.0 TOTOL.

LLUVIA €N MILIMETROS: IMM = 1 LiTRO D€ GYUA POR M= RADIACION SOLOR SLOBAL €N MEJAJULIOSIMIIM=)
TEMPERATURA €N GRADOS CELSIUS (°C). EVAPORACION €N MM. VIENTO €N KM/H. HUMEDAD RELATIVA €N PORCENTAJE (%o).
VIENTO DIR PREDOM : 1 NORTE, 2 NORESTE , 3 ESTE, 4 SURESTE, 5 SUR, 6 SUROESTE, 7 0ESTE, 8 NORESTE, 9 VARIABLE

BRILLO SOLOR €N HORQS Y DECIMAS DE HORAS.

tabla 3




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

9.2 FACTORES CLIMATICOS
DATOS CLIMATICOS

Dentro los meses de enero hasta abril, se determina que se ubica la zona critica. Estos meses posee los siguientes

aspectos porgue se consideran como zona critica:
BrilloSolar

a. El brillo solar presenta los rangos mas altos durante estos meses; implicando un impacto importante sobre las

Radiacion edificaciones.

b. La radiacion solar en horizontal, se presenta en su maximo.

Temperatura

c. Se presentalas temperaturas mas altas durante el afo. Entre 23°C hastalos 26°C

H d. La humedad relativa es minima, en promedio; entre //% 81%.
umedad

e. La precipitacion son las mas bajas del ano. Promedio de I7/mm durante estos meses.

Precipitacion

Se concluye que la zona critica posee los meses mas secos y calurosos del ano, involucrando muy poca

precipitaciones creando una baja humedad; es por ello que parte de las estrategias de disefo es maximizar con

DiasLluvia
aberturas en diferentes espacios para aprovechar los vientos que son los mas rapidos del ano, y asi disminuir las

sensaciones térmicas durante esos meses..

TABLA #. Carta ClimaticaNM
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

MODELO De ADAPTAcion
CALCULO DeL RaNGO0 De CONFORT Temperaturas Mensuales vs Rango de
sasaniLLa
Confort
o]
Mes Temperatura en °C Temperatura Rango de Confort 3000
Min Max Med Neutral' Min2 Max2 ‘2) 2500 —— ——
Enero 1470 2250 18,60 2337 2087 2587 & 2000
Febrero 470 2340 1810 2362 2102 2602 g S oo m— | Temperatura Minima
Marzo 15,00 2460 1980 2374 2124 26,24 8 1000 = Temperatura Maxima
Abril 15,80 2540 2060 2399 2149 2649 E 500 Rango de Confort Minimo
Mayo 18,60 2510 2080 24,05 21656 2655 000 . do Confort Mésd
Junio 1660 24,90 20,80 24,05 2155 2655 " ocogTgogoe oo ango e Lentort Faxime
o =)
Julio 1640 2390 20,0 2383 2133 2633 S 5e<23°55¢€3 €€
Agosto 16,20 2410 20,0 2383 2133 2633 w = g © § e
Septiembre 15,90 2450 20220 2386 2136 2636 v
Octubre 15,80 2420 20,00 2380 2130 2630
Noviembre B70 2350 1960 5368 >118 2618 Calculo del Rango de Confort segun Modelo de Adaptacion (Humpreys, 1970)
Diciembre 15'20 22'60 18I90 23"—|6 20I96 o5 é6 1 Temperatura Neutral =17 8 +Temperatura MediaMensual x 0.31
. . . . . . 2 Rango de Confort Minimo = Temperatura Neutral - 2.5
tabla 4 TABLA #. Carta ClimaticaNM 3 Rango de Confort Maximo = Temperatura Neutradl + 25
grafico 25

LLa zona critica se presenta principalmente en la variable de temperatura minima del espacio; la misma se encuentran por debgjo del rango durante todo el ano.

Es por eso importante generar estrategias dentro de la propuesta que genere ese confort, que contrarreste las temperaturas bajas de la zona creando espacios que
calienten; mediante la creacion de grandes ventanales que permitan el ingreso de brillo natural y radiacion solar como una de ellas.

alimentando la esencia del pueblo




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

9.2 FACTORES CLIMATICOS
CLIMOGRAMA DE BIENESTAR ADAPTABLE E ISOPLETAS

MET: 2,08 MET: 2,08
[ CLIMOGRAMA DE BIENESTAR ADAPTADO | ' ]
) GRAFICO DE ISOPLETAS CON TEMPERATURAS CLO: 07
— CLO: 07 '
s 23:00
e 22:00
21:00
e 2000
MAY 19:00
et} 18:00
——au 17:00
—e—AGO. 16:00
G w & Necesidad de radiacion 15:00
agl - E Cargas internas 14:00
g e € Bienestar 20% insatisfechos 13003
g ey € Bienestar 10% insati 12008
2 e € Bienestar 20% insat 11:00'(:1l
g —ZONAL € Necesidad de ventilacion 10:008,
E —zonaz [ i 900
w—ZONA 3 800
7:.00
e o
o 500
20NAT 400
e LINEA SOMBRA & 3:.00
e INEA SOMBRA b 200
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 e ZONA 11 100
0:00
Humedades Relativas (%) ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP ocT NOV DIC
L TABLA #. Carta ClimdticaNM e TABLA #. Carta ClimdticaNM
grafico 26 grafico 2/
En el climograma de bienestar, se puede reflejar que los meses se En las isopletas, confirma la necesidad de ventilacion entre los
encuentran dentro del area #3 y en la zona #11; zonas que reflejan meses de febrero a junio y de agosto hasta octubre; dentro las
una zona altamente humeda durante la mayor parte del ano. Se debe 12:00 hasta las 18:.00. Se deben generar aperturas para el ingreso
permitir el ingreso de la radiacion solar y el ingreso de viento para de ventilacion en la propuesta, y asi contrarrestar la radiacion.

disminuir la humedad dentro de la propuesta

“alimentando la esencia del pueblo’




9.2 FACTORES CLIMATICOS

GRAFICO BIOAMBIENTAL DE OLGYAY/ ZONAS DE VIDA
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El andlisis refleja que durante todo el aro, la
estrategia es crear mayor ventilacion en la
propuesta dentro de cada espacio, para llegar
aun mayor confort por parte de cada usuario.
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

TemperaturaMedia: 195°C
Biotemperatura:195°C

Precipitaciones: 17915 mm
Altitud: 200 m.snm.

Segun establecido para
temperaturas medias
menores a 24°C; el valor de
lo  biotemperatura es el
mismo que el de la
temperatura media. Por lo
tanto el grafico ubica a la
zona de vida como Bosgue
Humedo.

Altitud: 7200 m.s.nm.

Formula: 0B6*12= 72

195+72=26/7C
Para determinar como
interpretar el piso del

grafico, se establece la
formula que por cada 100
msnm se debe sumar
0B6°C a la biotemperatura.
Por lo tanto el grafico de
lee de derecha a izquierda
ubicando a la zona de vida
como Bosgue Humedo
Basal Tropical.

“alimentando la esencia del pueblo’




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

AT | | - |
| : - =3 MAPA ECOLOGICO “ Esta zona de vida con una preo|p|too|on de .entre QOQ a 2000 mm, esta represe’ntodo
en Costa Rica en algunas dreas de la Cordillera Volcanica Central en las cercanias de
e e 1 Zarcero, Ochomogo y todas las localidades ubicadas entre los 1HO0 y 2100 metros. La
‘ estacion seca se prolonga entre 2 y 4 meses. en su condicion natural el bosque de
=" estazona de vida es de baja altura.

Este tipo de bosque es abierto, siempre verde, de altura intermedia y con dos estratos
arboreos. Los drboles del dosel son generdmente; entre 30 y 3om de altura. El
segundo estrato posee drboles siempre verdes con 20m de dltura. El estrato de
arbustos es denso, dlcanza una altura entre 2 y 5m, y posee plantas a menudo con
hojas alargadas. El estrato del suelo o sotobosque, es abierto con hierbas de hojas
anchas.

LLa mayor parte de la vegetacion ha sido destruida para dedicar los terrenos al cultivo
de pastos y hortalizas. No existen bosgues inalterados de este ecosistema.

% PO DE ACION
i Zanthoxylumlimoncello Bumelia sp Stemmadenia glabra
I
|
L.
imggen 82 TABLA #. Carta Climdtica INM
El mapa ecologico de Costa Rica, ubica la zona de vida como Bosque Humedo o _
Montano Bajo. Casdimiroa edulis Quercus oocarpa Trichilia glabra
figura 26
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

9.2 FACTORES CLIMATICOS
ANALISIS RADIACION/CARTA SOLAR

El andlisis de las siguientes cartas solares permite determinar el asoleamiento y los angulos que afectan al proyecto en diferentes horas: 6 am, 9 am, 12 md y 3 pm

ASOLEAMENTOEN EPOCA LLUVIOSA '

| |

I |

| i ja

i S . i B o

V4 07
> b [y 6 O.m. o » o 2 R 4 .|2 m.d.
E’ o 20 [0 |wo] [E—jee- oo~ 50| |uo| x| 20 \D :' - b - Azimut: L =) 0 =2 S sevrerere rvamzo AZimut:
: ,I: OCT UBRE /FEBRERD 68 g. ' OCT UBRE / FEBRERO 3 g.
X 1 1 1 & Al ~ 'NO VEMBRE ENERD ND VIEMERE /ENERO
77 SOLSTCO Z10E DCEMBRE SOLSTIN 210€ DCEMBRE
o Altura Solar: Ve ‘ Altura Solar:

; 2° | ’ /8¢

|
xI
®. /X ‘ il
SOLSTICO 21DEND
9 am. X ‘ o YA 3p.m.
A‘A‘\‘ . "y ~ : 3 : - “‘ AP .
S Azimut 7 i S o\ Azimut:
E;‘ = — — = = = == 4| SEPTENGRE /MARZOD
2 662 292¢
Altura Solar: NN A KO /S et Altura Solar:
LiLje Q . % Hoe
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

9.2 FACTORES CLIMATICOS
ANALISIS RADIACION/CARTA SOLAR

El andlisis de las siguientes cartas solares permite determinar el asoleamiento y los angulos que afectan al proyecto en diferentes horas: 6 am, 9 am, 12 md y 3 pm

ASOLEAMENTOEN EPQCA SECA

USRIy
S ket s
R

Sose
GOOSTHCS  —

L7 Uy
(S 6am & Rl : 2md.
| S ANy {
Azimut g’g!’ﬂﬁ @y Azimut:
) o es 0
112¢ ISR 2322
& BRI g
E— =l '/v’v' i sston 0z o0m
Altura Solar; ’/” ] Altura Solar;
0¢ 35¢
I
Qam ; AE— 3pm
Azimut: N Wi, 5 o Azimut:
1282 l i 1822
Altura Solar: EEH A =< S\%a Altura Solar:
"m
3be ; bBe
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9.2 FACTORES CLIMATICOS

ASOLEAMENTOEN EPQOCA SECA

6 a.m.
Azimut:
22

Altura Solar;

Alturd Solar:
LiLje

12m.d.
Azimut:
2322

Altura Solar:

/8¢

3pm
Azimut:

1822

Altura Solar:

L5e

El andlisis siguiente representala afectacion en cada fachada del proyecto de manera conceptual, proyectando las sombras segun la altura solar.

ASOLEAMENTOEN EPQCA LLUVIOSA

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Altufo Solar;
0e

9am.
Azimut;
1282

Altura Solar:
3b¢

12 m.d.
Azimut:
2322

Altura Solar:
3b¢e

3p.m.
Azimut:
1822

Altura Solar:
bBe
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

9.2 FACTORES CLIMATICOS

m =

! Coronado | | T, C"mm

figura 34 TABLA # Carta ClimatioaINM

Se propone crear una barrera para la Se debe de aprovechar la

Arborizacion

proteccion de la fachada sur por medio de
arborizacion: en el sector este, colindante con
el principal paso peatonal se generara, como
barreras acusticas por el dlto transito
vehicular.

entrada de luz natural en las
fachadas con la proteccion de
dleros y parasoles; pero si
dejar de lado lograr generar
confort enlos espacios frios.

Lo vientos predominantes vienen del noreste, La humedad varia del /0% al
% por lo que se recomienda generar aperturas é /5% ided para generd el
en las fachadas norte y este para lograr una crecimiento  adecuado de

Viento ventilacion natural. Humedad vegetacionenel terreno.

La radiacion se extiende desde las 8am
hasta las Ypm, de este hacia oceste; se
recomienda cubrir con parasoles fachadas
sur.

alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

9.2 FACTORES CLIMATICOS
CONFORT TERMICO HUMANO

{EMPERATUR,

El confort térmico es la sensacion que expresa la satisfaccion de los usuarios en cada espacio
de una edificacion, con el ambiente térmico. Parte de las funciones mas importantes en el diseno

de edificaciones es generar espacios térmicamente confortables.

Para lograr generar ese confort térmico es importante entender que todo diseno debe

componer con un minimo de equipamiento mecanico.

INDIRECTA

Ny NN

- Temperatura: el rango de confort se encuentra entre los 20" C eninvierno y en a 25°C para
verano.

- Ventilacion: rafagas de 8 a 10 km/h.

- Humedad: la humedad satisfactoria es de 30% al HO% como minimo y de 60% a /0% como
maxima.

- Radiacion: Proteccion de parasoles y aleros.

) TABLA #. Carta ClimaticaINM
figura 35
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9.2 FACTORES CLIMATICOS

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Las estrategias pasivas se determinan por una serie de variables o normas estandares que pretender generar en los diversos espacios dentro de una propuesta. La busqueda es
utilizar los efectos climaticos de cada zona a favor de la propuesta, y asilograr las condiciones adecuadas para generar confort térmico, disminuyendo la necesidad de utilizar otros
métodos mediante energia artificial.

TABLA #. Carta ClimaticalNM

TABLA #. Carta ClimdticaINM

|

TABLA #. Carta ClimaticaNM

Viento como refrigeracion.

El aire cdliente al pasar por la
vegetacion, espejos de agua o
fuentes, tienden a disminuir
varios grados la temperatura
y logra refrescar los
diferentes espacios

Efecto Venturi.

Al redlizar pequenas
aberturas en las fachadas, se
candliza los vientos y salidas
de aire, aumentando su
velocidad y se enfrié mas
rapido.

Chimeneade dire

Al colocar ductos de entrada
de aire en la zona superior, en
sentido contrario del viento,
se logra candlizar hasta el
interior del edificio.

TABLA #. Carta ClimdticaNM

TABLA #. Carta ClimdticaNM

TABLA #. Carta ClimaticaINM

Parasoles horizontales.

El uso de elementos parasoles
para evitar el ingreso del brillo
solar y radiacion; previniendo
asi un excesivo asolamiento de
los espacios. Se utiizan en
fachadas Norte y Sur.

Parasoles verticdles.

El uso de elementos parasoles
para evitar el ingreso del brillo
solar y radiacion; previniendo
asi un excesivo asolamiento de
los espacios. Se utiiza en
fachadas Este y Oeste

La Cubierta.

Maximizar el aprovechamiento
de lo radiacion solar  que
impacta  directamente la
cubierta para generar energias
naturales por medio de paneles
solares y fotovoltaicos.

TABLA #. Carta ClimdaticaNM

TABLA #. Carta ClimaticaNM
’/\
| T

TABLA #. Carta Climatica NM

Antiradiacion.

Refrescar el dre y filtrar la
radiacion solar, logrando que los
espacios internos se vuelvan mas
frescos, también controlando la
humedad dentro del espacio.

Cubiertaverde.

Techos o losas verdes, repelen el
calentamiento excesivo dentro de
las edificaciones, mejorando los
sistemas pluvidles y paisajes
urbanos.

Proteccion Acustica.

Las barreras verdes funcionan
como aislantes de ondas
sonoras, disminuyendo la
contaminacion sonica que se
puede generar en la ciudad.

figura 36

figura 3/

figura 38
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1 CONCEPTUALIZACION

USUARIO META EL ESPACIO EL CONTEXTO CULTURA
( 20-60 ANOS) TANGIBLE INMEDIATO AGROPECUARIA
imagen 85
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1 CONCEPTUALIZACION

agropecuario, muchas familias dependen economicamente de el
, se busca fomentar esta cultura y recuperar esa identidad que
distinguio al canton en su momento.

Uno de los sectores mas importantes del canton es el 1

El usuario meta son personas con edad promedio entre 20 y
60 anos, se contemplan personas que hagan uso del mercado

como clientes del mismo y pequefios productores que
USUARIO META busguen una mejor estabilidad para su negocio.

A 4 CARACTERISTICAS 2 =
< @uusmmnmmnn sassmsmmEng@ m\
\ ol CULTURA IMPORTANTES EL ESPACIO &
Y AGROPECUARIA TANGIBLE o o
@Gusssmmmmns

¢

El valor cultural que el cantén presenta en muchos de sus EL CONTEXTO

sectores genera un vinculo Y un arraigo muy fuerte con sus INMEDIATO Las condiciones de la edificacion deben ser ideadles para la
ciudadanos, es por eso que el proyecto debe conectar con giecucion de cada una de las actividades, tanto para compra
esta cultura 3

figura 39

como para venta, el confort sera el principal objetivo de este
diseno.

alimentando la esencia del pueblo



1. CONCEPTUALIZACION

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Nuestros antepasados forjaron sus civilizaciones por

medio de la agricultura, siendo el maiz uno de los
primeros alimentos cultivados por nuestros indigenas,
la base de la subsistencia de muchas familias.

El cultivo del maiz probablemente se origind en

Centroameérica, especiadmente en México, y se
extendio desde el norte hasta Canada y el sur hasta
Argentina.

En ese momento, los lugarenos  estaban
acostumbrados a recolectar pequenas mazorcas de
maiz con solo cuatro filas de granos como alimento. La
cosecha de este grano permitio que floreciera la gran

culturaprecolombina.

Hoy en dig, el maiz se ha convertido en uno de los
productos agricolas mas importantes, y sus

productos 'y derivados estan  directamente
relacionados con la produccion de una gran cantidad
de productos.

Mediante esta metdfora se quiere endltecer la

cultura agricola de nuestros antepasados, buscando

establecer vinculos con las sociedades actudles.

Mazorca

Tdllo

figura4o

E spiga

* Piel protectoraen capas.
* Piel cubrelamitad.
* Pielmovible.

e Sensacion de  rotacion
sobre su propio gje.

* Modulado en seccion.

» Estrias generadas por los
granos

h ]
0.0y

\ u.ou,d{é ala v ,'.'v'“';;o‘;

.. () a. 20

* Forma prolongada.

 Altamente modulado.

* Eje horizontal claramente
marcado

e Se puede diidr en
secciones facimente.

e Sustraccion de granos
genera patrones.
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

2. PROGRAMA ARQUITECTONICO

El Mercado Agrocultural para el canton Vasguez de Coronado debera integrar, en su diseno, espacios que contemplen cada aspecto estudiado y andlizado en los capitulos
anteriores de este documento, tomando en cuenta elementos fisicos, sociales y culturales que logren transformarse en una lista de necesidades adecuadas para el beneficio de

cada uno de los usuarios del proyecto .

&

Zona Comercidl Zona Administrativa Zona Desarrollo Sitio y Accesos
Interno
Zona Restaurantes Zona Educativa Mantenimiento y
Figura U1 Sistemas
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2. PROGRAMA ARQUITECTONICO

Sub Espacio

Actividades

Descripcion

Especificaciones

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Usuario

Unitario m2

Veenta de productos
Agricolas

Compray Venta

Compra y venta de productos
agricolas de usos cotidiano

Modulo de venta, acondicinado,
ventilado,luminado con amplia
circulacion a su alrededor

Clientes y
Vendedores

/5

Venta de Productos
Pecuarios

Compray Venta

Compra y venta de productos de
origen animal

Modulo de venta, acondicinado,
ventilado,luminado con amplia
circulacion a su dlrededor

Clientes y
Vendedores

Venta de Productos
Artesandles

Compra y Venta

Compra y venta de productos de
emprendimiento

Modulo de venta, acondicinado,
ventilado,luminado con amplia
circulacion a su alrededor

Clientes y
Vendedores

Venta de Artesanias

Compray Venta

Compra y venta de productos de
carccter artistico

Modulo de venta, acondicinado,
ventilado,luminado con amplia
circulacion a su dlrededor

Clientes y
Vendedores

Sdlon para Subastas

Compray Venta

Subastas de animales, productos y
artesanias

E spacio amplio y abierto, con
capacidad para volumen de
personas

Clientes y Staff

Area de E sparcimiento

Socidles

Descanso y transicion

E spacio con mobiliario, iluminado
y ventilado

Clientes

Servicios Sanitarios

Higiene Personal

Higiene persondl

Buena ventilacion y confort
ergonomico

Clientes

60

Comedor/Descanso

Descanso

Descanso de trabajadores

Buena ventilacion y confort
ergonomico

Staff

60

Informacion

Informacion general

Ubicacion de zonas e informacion
generdl

Se contempla un 10% de circulacion del total de m2 =129m2

tabla b

Accesible

Clientes y Staff

6,25

131,25
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

2. PROGRAMA ARQUITECTONICO
2.3 ZONA DE RESTAURANTES

Sub Espacio Actividades Descripcion E specificaciones Usuario Cantidad Unitario m2 Total m2
L ocdles para AT Bl Compray venta de productos HeER IR
P ventade p J P o acondicinado, ventiadoe | Clientes y staff 25 10b 2625
foodcourt : agricolas de usos cotidiano -
comidas iluminado
Zona de GonsUMG Cohsumo de | Mesasy sillo; para consumo Espoqo amplio, iluminado y Clientes ! 300 300
alimentos de alimentos ventilado correctamente
. Bodegas y Preservooiqn & Glimentos J E spacio acondicionado,
AreaPrivada olmooenomlento de materia Staff
Almacenamiento ventilado y dislado.

Ventilacion y confort
Servicios Sanitarios | Higiene Personal Higiene Persondl J Clientes
€rgonomico

Se contempla un 10% de circulacion del total de m2=5bm?2 6'—!6 b

tabla 6
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2. PROGRAMA ARQUITECTONICO

2.4 ZONA ADMINISTRATIVA

Sub Espacio

Actividades

Descripcion

Especificaciones

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Usuario

Cantidad

Unitario m2

Total m2

Of Direccion Generdl

Funciones
Administrativas

Oficina para uso del director generdl

E spacio adecuado, ventilado,
iluminado y ergonomicamente
comodo

Personal
Administrativo

16

16

Secretaria

Funciones
Administrativas

E spacio para atencion dl cliente y

recibimiento.

E spacio adecuado, ventilado,
iluminado y ergonomicamente
comodo

Personal
Administrativo

Of. Recursos Humanos

Funciones
Administrativas

Oficina para atencion

E spacio adecuado, ventilado,
iluminado y ergonomicamente
comodo

Personal
Administrativo

Of. Contabilidad

F unciones
Administrativas

Oficina para atencion

E spacio adecuado, ventilado,
iluminado y ergonomicamente
comodo

Personal
Administrativo

Comité Centro Agricola

Funciones
Administrativas

Oficina para atencion

E spacio adecuado, ventilado,
iluminado y ergonomicamente
comodo

Personal
Administrativo

Of Administrativas

Funciones
Administrativas

Oficinas para atencion

E spacio adecuado, ventilado,
iluminado y ergonomicamente
comodo

Personal
Administrativo

Sala de Juntas

Reuniones

Oficina dedicada para reuniones

E spacio amplio, ventilado y
acondicionado

Persondl
Administrativo

Comedor

Servicio Personal

E sparcimiento del persondl

E spacio amplio, ventilado y
acondicionado

Personal
Administrativo

Servicios Sanitarios

Higiene Personal

Higiene Persondl

Se contempla un 10% de circulacion del total de m2=12m2

tabla /7

E spacio amplio, ventilado y
gcondicionado

Personal
Administrativo




tabla 9

2. PROGRAMA ARQUITECTONICO

Sub Espacio

Actividades

Descripcion

E specificaciones

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Usuario

Unitario m2

Aulas para
capacitacion agricola
__

Ensenanza

IE spacio para preparar y actudlizar a

los interesados

E spacio adaptado, iluminado, y
ergonomicomente comodo

Profesores y
alumnos

12

Aulas para
capacitacion pecuaria

Ensenanza

IE spacio para preparar y actudlizar a

los interesados

E spacio adaptado, iluminado, y
ergonomicamente comodo

Profesores y
alumnos

12

Zona de esparcimiento

Social/Descanso

Brinda espacios para esparcimiento

E spacio adaptado, iluminado, y
ergonomicamente comodo

Profesores y
aumnos

Servicios Sanitarios

Higiene Personal

Higiene Personal

Se contempla un 10% de circulacion del total de m2=15m2

Sub Espacio

Actividades

Descripcion

E spacio adaptado, iluminado, y
ergonomicamente comodo

E specificaciones

Profesores y
aumnos

Usuario

Unitario m2

Invernadero

Ensenanza Practica

Desarrollo de especies y practicas
de cultivo

IE spacio acondicionado,ventilado,
iluminado .

Clientes, Alumnos y
Expertos

HO

Huerta

Ensenanza Practica

Desarrollo de especies y practicas
de cultivo

E spacio acondicionado dl aire
libre

Clientes, Alumnos y
Expertos

E stablos

Ensenanza Practica

Cpacitaciones practicas con
animales

E spacio adaptado en dimension
para cuido de animales

Clientes, Alumnos y
E xpertos

Corrales

Ensenanza Practica

Cpacitaciones practicas con
animales

E spacio adaptado en dimension
para cuido de animales

Clientes, Alumnos y
E xpertos

L aboratorio

Ensenanza Practica

Desarrollo de especies

Se contempla un 10% de circulacion del total de m2=29m?2

E spacio para experimento y
desarrollo de metodos

Clientes, Alumnos y
Expertos

alimentando la esencia del pueblo




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

2. PROGRAMA ARQUITECTONICO
2.6 MANTENIMIENTO Y SISTEMAS

e - Almacenamiento Area restrmgdq Qon inventario Venbloqon, lluminacion y Per;oml 3 57
especidlizado seguridad adecuada E specidlizado
T . Amasenamiento Area restrmgdg Qon inventario Ventlloqon, lluminacion y Pergohol 3 >7
especidlizado seguridad adecuada E specidlizado
Cuarto Electrio A —— Area restrlngltljo. con sistema Ventlloqon, lluminacion y Pergohol :
especidlizado seguridad adecuada E specidlizado

Planta Electrica SR P e Area restrlngl.do. con sistema Ventlloqon, lluminacion y Pergohol : 6.25 625
especidlizado seguridad adecuada E specidlizado

et Area restrlngldo. con sistema Venbloqon, lluminacion y Pergohol : 50 50
especidlizado seguridad adecuada E specidlizado
_
Ductos Sistemas Area restrlngltljo. con sistema \Ventilacion, ||um|noglon, segundod Pergohol ! Sy
especidlizado adecuada y circulacion E specidlizado

Se contempla un 10% de circulacion del total de m2=1/m2 167,25

tabla 10

Area de circulacion vertical + Ley  |Ventilacion, lluminacion, seguridad {Clientes y Personal
/600 adecuada y circulacion E specidlizado

Ascensores Circulacion Vertical

“alimentando la esencia del pusblo”



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

2. PROGRAMA ARQUITECTONICO
2.7 SITIO Y ACCESOS

Acceso Peatondl Ingreso al Mercado Ingreso de visitantes al proyecto SV, Csoorrigzcn ngresoy — —
Acceso Vehicular Ingreso al Mercado Ingreso de visitantes al proyecto Sl Ll Csoorrigzcn ngresoy — —

Acceso Veh|ou.|os de e s Ingreso de vehiculos de emergenciaal | Seguridad, oonv facil ingreso y Euncionarios Publicos |
Emergencia proyecto sdlida

Area de Cargay Entreqa de Provisiones Ingreso de vehiculos de carga dl Seguridad, oon. facil ingreso y Repartidores | 20 20
Descarga proyecto salida

Estacionamientos | Parqueo para vehiculos Pargueo para yehmulos, motocicletas | Seguridad, con. facilingresoy  [Clientes y personal del 5 5 775
y demas + Ley /600 salida mercado
Plaza de Acceso  JEspacio de uso peatonal |  Ingreso de visitantes al proyscto Mobiliario Urbano, confortable 1500 1500

E spacio de uso peatonal E spacios de recorrido peatondl Textunzo:sgsufoosceables 9 |Clientes y ciudadanos — — —

Zonas de Estar E spacio de uso peatond | E'spacios de esparcimiento socidl Amplitud + Mobiliario Urbano | Clientes y ciudadanos “ “ “

Area Verde E spacio de uso peatonal | Espacios para jardineria y vegetacion ERjp ot Ee R e e CEgRElos Clientes y ciudadanos 4340 4340
de flora adaptadas

Se contempla un 10% de circulacion del total de m2=/700m2

tabla 11
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

2. PROGRAMA ARQUITECTONICO

m /ona Administrativas -
a Zona Educativa - 10256m2
. /ona de Desarrollo Interno -

tabla 12 Se contemplade un 10% a un 16% de circulacion del totalde m2=1025m2 - 1638m2

alimentando la esencia del pueblo



3. EXPLORACION DE LA FORMA

Cada forma posee una estructura propia. La estructura es lo que caracteriza la esencia
formal de un campo. Segun Attilio Marcolli, “poseer la estructura de un campo significa no
so6lo conocer su esencia, sino asimismo todas sus articulaciones formales.”

La seleccion de los ejes se establece mediante la correlacion de distintos elementos
espaciales y funcionales que determinan una estructura bien definida, que beneficiara la
orientacion del proyecto de acuerdo alas condiciones del contexto.

EJESPRIMARIOS —

LLo conforman las vias principales que tienen relacion
o afectan directamente al lote seleccionado.

EJESSECUNDARIOS == mm o o m

Lo conforman las vias secundarias—terciarias que
tienen relacion directa con el lote seleccionado.

EJES TERCIARICS >(

Conformados por diagondles generadas por hitos y
nodos previamente andlizados.

@®

Estos los generan las intersecciones de los
diferentes tipos de gjes.

Este eje generado por la direccion del viento proveniente
del Noreste, que condiciona ciertas funciones del diseno

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

3. EXPLORACION DE LA FORMA

Se buscan definir pardmetros que ordenen el diseno del proyecto, tomando en
cuenta las condiciones que haya generado el contexto mediante la reticula
formada dentro del terreno, esto busca establecer zonas de uso general, ubicadas

de manera estratégica para que su funcionalidad sea la mas adecuada posible.

ACCESOS

El acceso principal se ubica en el frente mas amplio del terreno, mismo
que se relaciona con una via sectorial que tiene conexion directa con la
carretera nacional. El acceso secundario se ubica en una cale
cantonal de menor transito.

RECORRIDOS

El recorrido peatonal principal bordea el costado sur
y este del terreno, ampliando las posibilidades de
movilidad dentro del proyecto.

~ Accesg
Principay

APERTURAS

Las aperturas las marcamos en los dos costados
principales del lote, ya que son los puntos visudles de
mayor importancia hacia el proyecto. .

7' pertura Visual
\ 'Yl_’eatonal

A

alimentando la esencia del pueblo




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

3. EXPLORACION DE LA FORMA

\\J%
-
/

De acuerdo a los ejes generados en los andlisis anteriores, definimos los posibles
recorridos que los usuarios podréan tender dentro del proyecto, asi como los
accesos requeridos, a partir de ahi se podra colocar cada volumen arquitectonico

adecuado a el recorrido.

-
n
= Definidos de acuerdo a la relacion directa con
&
'] las vias principales.
<

Barrera Natural L 7 _

) N ~Acceso = -
8 T I . Vehicular
x O Definidos de acuerdo a los ejes proyectados |
zz | | | |
o= en el andlisis micro del sitio. /
¥ < I

Definido de acuerdo a la conexion que genera

el terreno alo largo de su perimetro.

CIRCULACION
PERIMETRAL
I I N .

alimentando la esencia del pueblo




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

4. DIAGRAMA DE RELACIONES

El siguiente diagrama define un parametro general de relaciones entre las diferentes zonas del proyecto, buscando la funcionalidad en el desarrollo, mas adelante se detallaran

los diagramas de relaciones internos de cada una de estas zonas.

1. ZonaComercial B. Zonade Desarrollolnterno
2. ZonaRestaurantes B. SitioyAccesos

3. Zona Administrativa

4. ZonaEducativa

figuray?2

alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

4. DIAGRAMA DE RELACIONES

Esta zona del proyecto representa la esencia del mismo, donde se ubicaran los modulos de venta de diferentes productos, mismos que seran promovidos por los peqguenos
productores que quieran asociarse al proyecto para dar mejor visibiidad a sus productos y en mejores condiciones, se establece un salon abierto de subastas para dar @
conocer la calidad del producto local.

ZONA COMERCIAL

Venta de productos agricolas.

J—

Venta de productos pecuarios.
Venta de productos artesanales.
Venta de artesanias.

Salon de Subastas

A ZONA DE
RESTAURANTES

Areas de Esparcimiento

ACCESO

Servicios Sanitarios

Comedor/Descanso

© ® N O a £ w N

Informacion

figurai3
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

4. DIAGRAMA DE RELACIONES

Esta zona alberga diferentes locales destinados a la alimentacion, tanto del personal del local como de los usuarios que quieran pasar un rato apropiado en familia, con vistas a

los jardines exteriores.

ZONARESTAURANTES

Restaurantes

—_

Zona de Consumo

Area Privada

£ W N

Servicios Sanitarios

DE ZONA
COMERCIAL

figura 44
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

4. DIAGRAMA DE RELACIONES

LLas dos zonas son destinadas a temas de cardcter formal, brindando atencion a cliente y trabajadores para mejorar su experiencia en el proyecto, asi como zonas de

capacitacion y brinda de cursos para los pequenos productores.

ZONAADMINISTRATIVA

Oficina Direccion General

p—

Secretaria
Oficina Recursos Humanos
Oficina Contabilidad

Comité Centro Agricola

A ZONA
EDUCATIVA

Oficina Administrativas

Salade Juntas

@ N O o FE wWw N

Comedor/Descanso
VESTIBULO

ZONAEDUCATIVA

Aulas para capacitacion Agricola. figura U6

Aulas para capacitacion Pecuaria.
Area de Esparcimiento DE ZONA VESTIBULO

Servicios Sanitarios ADMINISTRATIVA

£ W N

figura 46

alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

4. DIAGRAMA DE RELACIONES

Esta zona busca potenciar el desarrollo de las practicas agropecuarias dentro del proyecto, brindando cursos practicos para vivir una experiencia totalmente diferente y que

saca de lo cotidiano alos que visiten el proyecto.

2

ZONA VERDE

I PLAZA A ZONAS

5 VESTIBULO PEATONALES

figurai/ ‘ ‘
ZONA VERDE '

ZONADE DESARROLLOINTERNOC

Invernadero.

J—

Huertas.
Establos.

Corrales.

o £FE W N

_aboratorio.

alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

4. DIAGRAMA DE RELACIONES

LLa conexion con del proyecto con el contexto sera mediante un correcto diseno de sitio, en el cual se contemplan recorridos peatonales, zonas de estar y conexiones internas

con el proyecto.

SITIOY ACCESQS

Accesos Peatondles.

Accesos Vehiculares.

Accesos Vehiculos de Emergencia.

Area de carga y descarga ' ‘ ‘
E stacionamientos

Plaza de Acceso

A ZONA
DE DESARROLLLO

J—

Recorridos

EDIFICIO GENERAL
Zonas de Estar

© © N O o L W N

Areas verdes

figurai8
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

5. DIAGRAMA DE CONJUNTO

En el siguiente diagrama se busca representar funciondlidad y relaciones establecidas del dentro del disefo del proyecto. SIMBOLOGIA

1. Acceso vehicular —9
2. Acceso peatonal 9

3 Circulacionpeatonal m m m m = = = -

Circulacion Vehicular de emergencic. s s m m m

Circulacionservicios. ea m m = =m =

figura 49
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

CONFIGURACION DE LA FORMA

En el siguiente diagrama se busca representarla configuracion de la forma de acuerdo al concepto establecido.

® @

Base principal  rectangular, buscando la Se divide en 3 modulos, seccionando el Los tres modulos dan la sensacion de rotacion
horizontalidad. rectangulobase sobre su propio gje.

@ /\\ %"J @ \ /

Se suavizan los bordes generando aperturas y LLa forma prolongada obedece al concepto de la La forma final genera sensacion de movimiento y

vacios enlaforma mazorca de maiz, simulando su longitud se distribuye alolargo de lafachada

alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1 PLAN MAESTRO

Contenido: 6. Zonadecargay descarga.

1 Aestacionamiento subterrdneo. /. Zona para vehiculos de emergencia.
2. Plaza de acceso. 8. Plazas

3. Plaza de venta externa

4. Decks.

5 Huertos y planta de tratamiento.

BN SSsasaass

S 1% - FFFFFEFFFH | ;
G L r~ B2oTeTes T3 g |

] i # | i g i
7 - .

— AT

f';-.aa.-muu @ |

figura©0

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Diseno de Sitio
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5.1 PLANTAS ARQUITECTONICAS
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PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Planta Arguitectonica Nivel |

Escala 1200
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1 PLANTAS ARQUITECTONICAS

; Contenido:
° y ' (D Venta de productos agricolas.

@ Espacio para redlizacion de

eventos culturales.

--------------------------------

e e S e\ U,

S S S S g S e g

)

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL =
Planta Arquitectonica Nivel 1= MODULO “A” S m (I ﬂ
e sl virrljl_:%':?*‘»'t";ﬂ%ﬂ‘a‘ff*%“@ﬁ' """"" alimentando la esencia del pueblo [ite!




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

e W e i 1 Contenido:
D_ _q D_ _q @ Bodega.
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, | @ Area de descanso para

empleados y colaboradores.
® SSmueres.
@ SShombres
@ Vestibulo de llegada asesores.
Area Comercidl para venta de

productos artesandles.

@ Area de Consumo de productos

o, %;:}' o
a0
artesanadles.

1 1 | 1 ==y ;

-~ ™ e
ffffff i

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL el i ep———

Planta Arqguitectonica Nivel 1- ' E i 1

Escala 1200 oot s s Rl mm)
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1 PLANTAS ARQUITECTONICAS

o, S T == Contenido:
T g (D Vestibulo de acceso principal.
[ _:" . 1 @ SShombresymueres.
— @ Venta de artesanias.
® U @  Area de esparcimiento.
%} @ Salén de Subastas
P Lk ® Ventade productos de
| | = _— :
N/ — panaderia.
I — ! @ Venta de productos pecuarios.
% Desinfeccion y control de
. B ‘ colaboradores.
— S
= | V4 i ® Bodega
3 } y i j Walking Cooler
L : |
(3 ] . N ® .
® H— - =leg 1 o
.......................................................................................................................................................................................................................................................................................................................... DETALLEDE VENTILACIONEN
S
PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL FEELE s =iiais SERVICIOS SANITAROS,
. . . 1= Fip |
Planta Arquitectonica Nivel 1- { |eeilfs |
Escala 1200 ' T Ty s | WNCTCT
: St CHRE JL




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

1 PLANTAS ARQUITECTONICAS

\°/ — —— Contenido:
| (D Vestibulo de acceso principal.
P N @ SShombresymueres
- 3 —! @ Venta de artesanias.
-l @ Area de esparcimiento.
@ Salon de Subastas
“ 1l @ Venta de productos de panaderia.
-y —i @ Venta de productos pecudarios.
\ _/'I T T Desinfecciony control de
- colaboradores
@ — (® Bodega
y ] Woalking Cooler
AF @ Centro de Acopio.

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL T ol k| i el

Planta Arquitecténica Nivel 1- [ i o Sl e

Escala 1200 FE Tt R Ry oot | WO
: £ EEA BRG] | e .IL.:.:l-E_H;FHHH, L




5.1 PLANTAS ARQUITECTONICAS

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Contenido:

CEOOOOO®OO

Vestibulo de acceso directo.
Area de consumo

Puestos para Restaurantes.
Area de esparcimiento.

S S hombres.

S S mujeres.

Pasillo de Servicio
Almacenamiento.

Desechos.

J

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL EEEL | Pt
Planta Arqguitectonica Nivel 1- ' D = i, =
Escala 1200
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o
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1 PLANTAS ARQUITECTONICAS
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1 PLANTAS ARQUITECTONICAS

) (1)
e R
Contenido:
@ Aulas para capacitacion y cursos.
@ Puente conector entre zonas de aulas.
@ Vestibulo y drea de esparcimiento
f/i\‘ 1/7\ .
\2) ) @ Vestibulo de llegada de ascensores
@ Bodega.
A~ A @ Areas de descanso para profesores o tutores.
@ Servicios Sanitarios, hombres y mujeres.
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1 PLANTAS ARQUITECTONICAS

? = 7 G ? Contenido:
— s —] —— = ' ——n — @ Vestibulo de llegada de ascensores.
—— —E = 1 @ Vestibulo y drea de esparcimiento.
g =N = = | (' Oficinas administrativas.
) - =D - | ORI
= = : [ @ Sala de Juntas.
. J (® Sdlon de Descanso.
|
‘ b ‘ @ Servicios Sanitarios, hombres y mujeres.
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1 PLANTAS ARQUITECTONICAS

11 !I ’ |‘ TN

(n) = - (n)  Contenido
%ﬁé@éﬁf@“@*‘@“ﬁ‘*@“@“@"%. (D Terraza de para consumo de drea de restaurantes
-,r-?ﬁ I e e f @ Terraza de descanso para drea de restaurantes.
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1 PLANTAS ARQUITECTONICAS

Contenido:
T T T T T T T Y . @ Control deingreso
L] 1 ) T
I‘ : . . @ Vestibulo para ascensores.
) - ST @ Area de estacionamiento administrativo.
i @ Estacionamiento para personas con discapacidad.
{ ' @ Vestibulo para uso de ascensores.
= - @ Vestibulo para uso de rampa eléctrica.
i 3 o |
7 @ Estacionamiento para motocicletas.

¥ ]

g )

a—

f @ .

/f
1 L
N‘ TR
' ' ' ' o ' [l ' o @
| ‘ I
| \ |
............................. o 1 0 ORI

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Planta Arquitectonica Sétano
Escala 1200

“alimentando la esencia del pueblo’



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

Pl 1. 3---5-. ,

b\ (RII

‘ ; ] : ‘;’;,‘;’: ",::Or'j:h:: Fx::J-":“ /N
1 ] | [} |

|J
).

--------- R ] o
LA Sl i R | C S — e
%%%%%%%%%%%%%% aE i R T g
} I ﬁ —— T e ‘

Simbologia

Puntos dereunion.  ==> Direccion de laruta. O Salidas de emergencia
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2 RUTAS DE EVACUACION
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E Puntos de reunion. -> Direccion delaruta.

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Planta de rutas de Evacuacion Nivel 2
Escala 1200

alimentando la esencia del pueblo



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

22 RUTAS DE EVACUACION
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Puntos de reunion. -> Direccion delaruta.
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

5.3 ELEVACIONES ARQUITECTONICAS

PIEZA ESTRUCTURAL EN
MADERA LAMINADA

REPELLO DE
CONCRETO QUEMADO

1.00m 1.00m

(T

A ) -]

PANEL PARA PROTECCION SOLAR
VIDRIO TEMPERADO DE SEGURIDAD.

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
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CUBIERTA-PIEL DE LONA EN

ESTRUCTURA EXPUESTA EN
MADERA LAMINADA.

POLIESTER REFORZADO

CANAL PARA RECOLECCION
DE AGUAS PLUVIALES

VIDRIO TEMPERADO.
6.25m

—=

ey i
¥ (AN il

VIDRIO DE SEGURIDAD
TEMPERADO.

—
i PR e —

VIDRIO DE SEGURIDAD
TEMPERADO.

PARASOL PARA ESPACIOS
DE TRANSICION.

6.25m
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.3 ELEVACIONES ARQUITECTONICAS

y PIEZA ESTRUCTURAL EN
CANOA EN HG#26 / MADERA LAMINADA
RECUBRIMIENTO INTERNO

PANEL PARA
PROTECCION SOLAR
VIDRIO DE SEGURIDAD
TEMPERADO
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4 PLANTAS ESTRUCTURALES

® ©
E specificaciones:
1. Placa corrida de en concreto
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

5.4 PLANTAS ESTRUCTURALES

© ® © © © © ®

Especificaciones:

1 Viga diafragma como refuerzo estructural

,,,,, = en perfil I con peralte de 0.25m

———=—=—ob—====2F=====- :;::::: ==== e e T e Columna en concreto reforzado.
LllLJl:‘:lig\l\l\j\l Viga perimetral en perfil ~ “1” con perdlte
[ e e B I O I e T s I e de 0.25m.
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& peralte de 0.25m
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Especificaciones:
1 Viga perimetral en perfil “1”con
peralte de 0.25m.
T /® 2. Viga de estructura principal con perfil “|
T T m T
Loy oy gy TT T ” con peralte de 0.30m.
bl g g P T
[ T I O T TR : : : :: ! 3. Viguetas de entrepiso en perfil “| ” @
N .
e e e ) SR 200m perdlte de 025m
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PIEL EXTERIOR EN LONADE POLIESTER REFORZADO

5.4 SECCIONES ARQUITECTONICAS

PIEZA ESTRUCTURAL EN MADERA LAMINADA

CANOA HG#26 RECUBRIMIENTO
INTER!

SEGUNDO NIVEL

CIELO SUSPENDIDO EN MADERA

TENSORES

CLAVADORES @ 24m

SUSPENDIDD EN GYPSUM

F

CIELO SUSPENDIDO EN MADERA

' AULA

P NPT 0+500m

1.1.
/.*

P PRIMER NIVEL

AREA COMERCIAL

=1,

1
NI |

ENTREPISO EN PERFIL METALICO

20NA PARA EVENTOS

CeLo Sseenosn O \\,// O \
MADERA | 1 T 1
k | {

t

—‘—Tu f

AREA COMERCIAL |

e

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

SEGUNDO NIVEL
NPT 0+500 m..

PRIMER NIVEL
NPT 0+000m $

NPT 0+000m

VIGA EN CONCRETO REFORZADO
©4.00M

ESTACIONAMIENTOS

P NIVEL SOTANO NIVEL SOTAND "
NPT 0-420m

NPT 0-420m

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Seccion Arquitectonica A-A

Escala 1200
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MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

5.4 SECCIONES ARQUITECTONICAS

PIEL EXTERIOR EN LONADE POLIESTER REFORZADO

" TENSORES

CANOA HG#26 RECUBRIMIENTO

INTERNO a
B SEGUNDO NIVEL f /- >
J NPT 0+500m ‘ fi - =
\ | ENTREPISO EN PERFIL METALICO
\.‘\\ y N - " "
N AREA COMERCIAL ZONA PARA EVENTOS
N A 0 . AGRICOLA 4

L N e || — |
NPT 0+000m T I

ESTACIONAMIENTOS

P NIVEL SOTANO
NPT 0-420m

T T T T T T e
AT e
rs R W7
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5.4 SECCIONES ARQUITECTONICAS

CIELO INTERIOR EN MADERA

! i "
\ |
‘\. ! |
\
' CIELO SUSPENDIDO EN GYPSUM

CIELO SUSPENDIDO [EN MADERA

SEGUNDO NIVEL
NPT 0+5.00 m"

' CIELO SUSPENDIDO EN
MADERA :

PRIMER NIVEL g
NPT 0+000m

' VIGA EN CONCRETO REFORZADO
@4.00M

i

NIVEL SOTAND
NPT 0-420m "
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5.4 SECCIONES ARQUITECTONICAS

CLAVADORES @ 24m @ )

PIEZA ESTRUCTURAL EN MADERA LAMINADA J— e ——
e IS,
e
e — s 5
PIEL EXTERIOR EN LONA DE POLIESTER REFORZADO -3 |
e\
s
S [

=2 PARED EN REPELLO GUEMADO =~
e e _—
o N X

l[ ? ' * o susmm{mm ' \l [
\_ __/ \ _./ sm—

SEGUNDO NIVEL
NPT 0+500m 5

‘. SEGUNDO NIVEL
NPT 0+500m

CIELO EN GYPSUM

/
/
\ ENTREPISO EN PERFIL METALICO 4
AREA COMERCIAL { I AREA COMERCIAL /
1 i T i ARTESANIAS y 74
| T T X (U™ = 1 | /
L -] A 4 £ J

P PECUARIOS
——  ESTACIONAMIENTOS ﬂ

PRIMER NIVEL
NPT 0+000m ‘.

T
VIGA EN CONCRETO REFORZADO
@4L00M

1
ESTACIONAMIENTO {
. { ; I

P PRIMER NIVEL
NPT 0+000m

NIVEL SOTANO
NPT O0-420m ‘.

* NIVEL SOTANO
NPT O0-420m
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5.4 SECCIONES ARQUITECTONICAS

PIEZA ESTRUCTURAL EN MADERA LAMINADA

PIEL EXTERIOR EN LONA DE POLIESTER REFORZADO —— /;.%»'/";'
. |
= !";"/"’:’(:’{‘"
OFICINA
P SEGUNDO NIVEL l:
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5.4 SECCIONES ARQUITECTONICAS

PARED EN REPELLO QUEMADO

SEGUNDO NIVEL q
NPT 0+500m

r‘ \“": . N
R AL
)
— — - 1F . é T y
A { i CIELO SUSPENDIDO EN GYPSUM
J 4
‘ \/ ]
ENTREPISO EN PERFIL METALICO ||
4 AREA COMERCIAL
= | e | ! | 1 "[ ARTESANIAS
L — H 1 ! I

'~ VIGA EN CONCRETO REFORZADO
@4.00M I __________ '

ESTACIONAMIENTOS
L L | | | _— . 4

PRIMER NIVEL
NPT O0+000m 5

NIVEL SOTANO ﬁ
NPTO0-420m
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5.4 SECCIONES ARQUITECTONICAS

.. SEGUNDO NIVEL
NPT 0+500m

SEGUNDO NIVEL
PR
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54 SECCIONES ARQUITECTONICAS

PIEZA ESTRUCTURAL EN MADERA LAMINADA

e <
PIEL EXTERIOR EN LONA DE POLIESTER REFORZADO _;_:,._..«f“"

SEGUNDO NIVEL wiH'e
‘ NPT 0+500m P ‘ p— —
= 1=
e, wwe
| [ AREA DE CONSUMO
= |iom AREA DE CONSUMO iy -‘L
] { Y+~ g == 2 x-LX—
P PRIMER NIVEL :
NPT 0+000m

P NIVEL SOTANO
NPT O0-420m
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CIELO INTERIOR EN MADERA

*—CIELO SUSPENDIDO EN GWjiUM 3

—

AREA DE CONSUMO

SEGUNDO NIVEL ﬁ
NPT 0+500m

f [
Lz ENTREPISO EN PERFIL METALICO

PRIMER NIVEL
NPT 0+000m "

NIVEL SOTANO q
NPT 0-420m
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>ARA PROTECCION
PIEL EXTERIOR EN LONA DE POLIESTER REFORZADO

PIEZA ESTRUCTURAL EN MADERA LAMINADA
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1
/~ CIELO INTERIOR EN MADERA N |
/ |
|

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

PIEZA ESTRUCTURAL EN MADERA LAMINADA
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5.4 SECCIONES ARQUITECTONICAS

PARASOLES PARA PROTI

PIEZA ESTRUCTURAL EN MADERA LAMINADA

CIELO INTERIOR EN MADERA
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4 SECCIONES ARQUITECTONICAS

PARASOLES PARA PROTECCION

PIEL EXTERIOR EN LONA DE POLIESTER REFORZADO

PIEZA ESTRUCTURAL EN MADERA LAMINADA
PIEZA ESTRUCTURAL EN MADERA LAMINADA

TRUCTURAL EN MADERA LAMINADA

CIELO INTERIOR EN MADERA
CIELO INTERIOR EN MADERA

" CIELO SUSPENDIDO EN GYPSUM CIELO SUSPENDIDO EN GYPSUM

CIELO SUSPENDIDO EN GYPSUM
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Escala 1200

==

e e e e

________________________

.............




55 CORTES TIPICOS

Cubierta —Piel enlonatensada.
Perno tensor paralona @ 2.00m.

Cielo interno en madera.
Pieza estructural en madera laminada.

Clavadores en perfil “1” @ 2.00m.

Canoa HGH26 recubrimiento interno..

Tensores en alambre metdlico.

Soportes para paneles de vidrio.
Paneles en vidrio temperado.

E=I=E===E
-|||—|||—|||—|||—|||:H|
===

Acople para pieza estructural en madera laminada. +

m
11

T
=
— I

Columna en concreto armado.

! ﬁ:| e H | =
T s
== ’I*T

=== =L I_\ | |_
Placa aislada de cimentacion en concreto armado.. | ﬁ@m&l ﬁmmm
o — T =1 T =TT 11T T— —_— —

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Corte Tipico de pared

Sin Escala
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E‘nﬁlnnnn!m/ \/
]
BRELTITS faoopopooo8ft?
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| Cubierta—Piel en lona tensada.

| Tornillo para cubierta..

E
po
u\aétﬂﬂ aop®

| Cielo interno en gypsum

I Clavadores @ 1.00m

~ ES|
nannniﬂﬁn,_,uﬂun

A

1 Parasol externo como proteccion UV en madera

1 Panel de vidrio temperado.

| Marco de ventaneria en aluminio.

Ja | Pieza sujetadora de parasol

E

a
. :‘n 2 | Sistema de anclaje para muro cortina

L3 5

i I
J 3“ L—q Contra piso en concreto reforzado.
il

1 Muro en concreto reforzado.

I ] | Placa de cimentacion en concreto reforzado

Corte tipico de pared

Sin Escala
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5.6 DETALLES ESTRUCTURALES

Clavadores en perfil “1” @ 2.00m

Pieza estructural en maderalaminada

Tensores en alambre metdlico.

Estructura portante para Cubierta-Piel,
perfil metdlico cuadrado @100m

Pines para union.

Paca metdlica soldada y
atornillada al concreto.

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Detalle estructural/ EstructuraPrimaria Detalle estructural/ Acople pieza de maderalaminada
SinEscdla Sin Escdla

alimentando la esencia del pueblo



5.6 SECCIONES AMPLIADAS

Cubierta —Piel enlona tensada.

Pieza estructural en maderalaminada.

Tensores en alambre metdlico

Viga de entrepiso.

Estructura para montadje de lona tensada

Acople metdlico para unién de pieza de
madera y columna de concreto

Columna en concreto reforzado.

\
|/

Placa de cimentacion en concreto reforzado

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Seccién de funcionamiento interno — Area Comercial Agricola
SinEscdla

MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

. T +¢ e Estructura Primaria.

Entrepisos.

Seccion Estructuradl,
Sin Escadla
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5.6 SECCIONES AMPLIADAS

Cubierta —Piel en lona tensada.

Cubierta interior en madera.

s Clavadores en perfil “1“ @ 24m

Barandila en perfil metdlico + recubrimiento en madera.

e ey Entrepiso en madera para deck.
/ ; Estructura de entrepiso en perfil “1” @25m.

T ' Cielo interno para boveda en gypsum.

. Estructura de ventanera en metal.

Contrapiso en Concreto Reforzado.

O Placa Aislada y columna en concreto
reforzado.

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Seccion de funcionamiento interno —Area Comeracial Agricola
SinEscdla
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5.6 SECCIONES AMPLIADAS

Cubierta —Piel en lona tensada.

Clavadores @ 2.00m.

Cielo Suspendido en Gypsum.

Luminaria colgante..

Terraza de descanso + consumo.

Zonas de consumo + Doble altura.

Canoa en HG #26 rec interno.

Ventilacion de Restaurantes

Pasillo de servicio..

Columna en concreto reforzado.

Placa de cimentacion en concreto reforzado.

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Seccion estructural y de funcionamiento - Area de restaurantes y consumo
SinEscdla
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Canadles de recoleccion de agua, recolectan el agua llovida y se traslada por los mismos hasta la
canoa externa

Cubierta — Piel de lona en poliéster reforzado, protege contra la radiacion directa sobre el
proyecto, protegiendo el interior de altas temperaturas

SOLSTICIO DE INVIERNO

Boveda intercepta el aire caliente y lo disla, evitando las altas temperaturas dentro del proyecto

LLas alturas amplias permiten dl aire caliente desplazarse hacia la parte superior del proyecto,
manteniendo fresco el sector inferior

El viento recorre desde el noreste, este se filtra en medio de pequenas aberturas entre los
paneles de vidrio, refrescando el interior del edificio..

Canoa externa en HGH26, recoleccion pluvial

LLos amplios paneles de vidrio permiten el ingreso de iluminacion natural al interior del proyecto.

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Seccion Climdtica Areade Consumo
Sin Escadla

alimentando la esencia del pueblo
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Aguas pluvidles dirigidas a canales de recoleccion y canoa externa.

Cubierta — Piel de lona en poliéster reforzado, protege contra la radiacion
directa sobre el proyecto, protegiendo elinterior de dltas temperaturas

Aperturas laterales para salida de aire caliente

Fachada norte permanece iluminada

Paneles de proteccion solar.

Viento proviene del noreste..

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Seccion Climatica Exterior
Sin Escadla

alimentando la esencia del pueblo
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Aguas pluvidles Bovedas Ventilacion alo Ventilacion proviene del noreste, Ventilacion alo Bovedas Aguas pluvidles
dirigidas a interceptan largo dela mantiene fresco elinterior del edificio largo dela interceptan dirigidas a
candles de calor generado fachadala extrayendo el aire caliente por las fachadala calor generado canales d?
recoleccion y por la radiacion. mantiene fresca aberturas laterales mantiene fresca por la radiacion recolecciony

canoa externa canoa externa

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Seccion Climatica de Conjunto
SinEscdla
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO
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Vista Externa
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista PlazaNorte | VentaExterna
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista PlazaNorte | VentaExterna
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Plaza Sur | Espacio Publico
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADOAGROCULTURAL
Vista Interna | Accesoy Areade Informacion

“alimentando la esencia del pueblo’
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Interna | Areapara ventade productos Agricolas
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Interna | Areapara Eventos Especidles

alimentando la esencia del pueblo
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Interna | Areapara venta de productos Artesandles
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Interna | Areapara consumo de productos Artesanales




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Interna | Salén para Subastas

“alimentando la esencia del pueblo’



MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO

5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADOAGROCULTURAL
Vista Interna | Areapara venta de productos Pecuarios y Panaderias

alimentando la esencia del pueblo
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Interna | FoodCourt




MERCADO AGROCULTURAL PARA EL CANTON VASQUEZ DE CORONADO
5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL

Vista Interna | FoodCourt

alimentando la esencia del pueblo
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Interna | TerrazaFoodCourt
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADOAGROCULTURAL
Vista Interna | Area Administrativa
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

W

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Interna | Salade Juntas
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO
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PROYECTOMERCADOAGROCULTURAL
Vista Interna | Area Eductiva
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5.8 VISTAS DEL PROYECTO

PROYECTOMERCADO AGROCULTURAL
Vista Interna | Area Educativa, Mezanine




5.9 VALORES POR M2

Mediante el “MANUAL DE VALORES BASE UNITARIOS POR TIPOLOGIA CONSTRUCTIVA” del Ministerio de Hacienda CR a Octubre 201/, se toman como referencia estos

valores para generar un presupuesto global de la obra, tomando en cuenta los espacios generales del mismo.

Elvalor del terreno se determina mediante el mapa de valores por zonas homogéneas para el canto Vasquez de Coronado, el cual determino un precio de 50 000 colones por m2.

Sistema electromecanico ¢13.600,00

alimentando la esencia del pueblo
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510 PRESUPUESTO GLOBAL.

~Powomuwame | 8 | ceooooo | eoaoooo | sose

Costo del proyecto en colones ¢2.077.980.600

Costo del proyecto dl tipo de cambio segin BCCR, 613 colones $3.389.854

alimentando la esencia del pueblo



5. DIAGNOSTICOS
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5. DIAGNOSTICOS FINALES

VALORACIONES

1. Se desarrolla cada objetivo planteado desde el inicio

_ |dentificar el perfil de cada L
del proyecto, tomando en cuenta las necesidades, Madidrio en‘eLants g las \Z . + A~

no a la posible visita de diferentes sectores de la

poblacion.

valoracion de pros y contras de cada aspecto v nece‘sidodes de |98F30F3i09 para
| o a comercializacion Y IDENTIFICAR USUARIO NECESIDADES
andlizado. (& adguisicion de productos.
L figura”
2. Pretendiendo identificar y dar soluciones a los :
. . a.
actuales problemas que conlleva redlizar una feria Py Andlizar los caractericticas
del agricutor sin las comodidades e higiene e fisico-ambientales y +
(7)) espacidles del sitio en
adecuadas para su desarrollo. Es importante que el o estudio inLlear SITIO
proyecto se dirjja no solo a las personas locales, si > _ ASICO-NQE)TALES
— figuraB8
-
(%5
=
e
o

3. El anteproyecto final pretende brindar a cada

Disenar anivel de
anteproyecto arquitectonico
de un Mercado Agro-cultural

para el canton Vasquez de
Coronado DESARROLLAR

] [ e

sector el requerimiento correcto en cada uno de

sus dmbitos, ofreciendo comodidades a cada
figura9Q

colaborador, usuario y externos que requieran de

los servicios de una edificacion de este tipo.

alimentando la esencia del pueblo
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5. DIAGNOSTICOS FINALES

usuario en cuanto alas

RBL
necesidades de contar con @ + -

|dentificar el perfi de cada
/50

4 ,
“é it ’ DIAGNOSTICOS
espacios para la l‘

comercializacion y adquisicion IDENTIFICAR USUARIO NECESIDADES 1. Identificar a cada uno de los diferentes usuarios

de productos.

Figural7 siempre fue uno de los principales objetivos,

desarrollando espacios exclusivamente disenados

USUARIOS
para cada uno de ellos.

= 2
% E g 2. Clasificar a cada usuario en grupos diferenciados
=2 Figura99 & permitio identificar de una manera mas sencilla lo que
necesitaba
o § (=}
EE z
- E S 3. Dando pie a que cada uno de los usuarios cuente
figuralOO figural03

a con espacios para desarrollen las actividades que
R 4 les competen, o bien encontrar el proyecto algo

distinto que sea de su agrado.

CARNICERO
CONSUMIDOR

alimentando la esencia del pueblo 21l
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5. DIAGNOSTICOS FINALES
OBJETIVO ESPECIFICO 2

Andlizar las caracteristicas
fisico-ambientales y
espacidles del sitio en

estudio CAhACTEmSTiCAS SITIO
ANALIZAR FISICO-AMBIENTALES

VALORACIONES

. A nivel mas amplio se andlizan diferentes

. . figura 8
caracteristicas que afectan directamente dl .

proyecto, ambiente, vialidad, condiciones climaticas y
topografia. Anticipando eventudlmente que estos

factores incidan en el diseno del anteproyecto.

2. A nivel menor, se andliza en contexto inmediato, tres
terrenos diferentes fueron tomados en cuenta para
un andlisis e identificar cuadl se ajustaba a las

necesidades del proyecto.

3. Se determina un lote especifico, que cumple con los

TERRENO “B” TERRENO “C”

| Terreno ubicado frente . Terreno ubicado frente “ \\
estodiomuniopol al cementerio municipal

H":»: 'ﬂ o

requerimientos para el anteproyecto, su ubicacion

fue idonea para el desarrollo.

DELIMITACION MICRO

“alimentando la esencia del pueblo’
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5. DIAGNOSTICOS FINALES

DIAGNOSTICOS

1. El planteamiento conceptuadl del proyecto permite

Disefiar anivel de s
. - E P— .

bhteprouSe iy utect qnie rl l (] MTE tener una nocion mas clara de lo que se requiere,
de un Mercado Agro—cultural [ ,__l PROYECTO
Q) :moo.
DESARROLLAR

para el canton Vasquez de sirviendo de punto de partida para el disero integral

Coronado _
del mismo.

figura9

2. Elestudio de campo nos sugirio diferentes patrones

y ejes a tomar en cuenta en el diseno del sitio y

edificio principal.

3. Diagramar cada zona especifica del proyecto

permite integrar cada uno de los espacios y
establecer una funcionadlidad adecuada dentro del

proyecto.

4 De la misma manera diagramar las relaciones dentro
del sitio permitirad establecer usos y recorridos

adecuados

alimentando la esencia del pueblo
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5. DIAGNOSTICOS FINALES

VALORACIONES

1. El proyecto consta de un edificio principal, dividido
en 3 modulos, los cudles albergan diferentes usos y

actividades, esto permite seccionar el edificio no

solo funcionalmente, si no fisicamente, dando

movimiento a su diseno.

2. El primer modulo contiene espacio de venta para
productos agricolas, el segundo ofrece ventas de
productos pecuarios, panaderic y productos

artesanales y el tercero contiene restaurantes que

podradn ser habilitados para pequenos empresarios.
ACCESO VEHICULAR ESTANCIAS PLAZAS

3. El sitio contiene espacios especificos para la

estancia y recorrido sobre el mismo, ofreciendo al

usuario una experiencia Yy oportunidad de

apropiacion.

alimentando la esencia del pueblo
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5. DIAGNOSTICOS FINALES

DIAGNOSTICOS

. Laindustria agricola contard con un edificio especial

para la venta de sus productos y pluses que se
podran encontrar dentro del mismo, cuenta con
modulos de venta, zonas para actividades culturales,

amplio estacionamiento, restaurantes y espacios

para capacitaciones.

2. Estructurdmente el proyecto cuenta con un

sistema sencillo, su estructura principal son piezas

de madera laminada integrando cercha y columna,
paneles de vidrio y una doble piel que permite la

proteccion contra los rayos ultravioleta.

dlimentando la esencia del pueblo 215
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5. CONCLUSIONES

1. Enrelacion con el objetivo general del proyecto, ““ Disenar una nueva infraestructura, destinada a la comercializacion de productos agropecuarios y agroindustriales, como
respuesta al problema vial que genera la actual ubicacion de la feria del agricultor en el canton Vasquez de Coronado™, se investigan y andlizan los diferentes aspectos que

afectan al desarrollo de esta actividad en el canton de igual manera en relacion directa con sus usuarios.

2. Laubicacion centralizada del proyecto favorece alos usuarios comunes de la feria del agricultor, ya que se encuentran acostumbrados a redlizar sus compras en ese punto,

sin embargo el Mercado Agrocultural se encuentra en el mismo radio de impacto que la feria.

3. La peatonizacion e insercion del aspecto urbano al sector ubicado en el proyecto, favorece el transito en el canton, brindando a los ciudadanos nuevas dlternativas de zonas

urbanas, fomentando la seguridad dentro del canton y asi mismo tratando de mitigar la delincuencia .

4 Eldiseno de este tipo de edificacion fomenta el crecimiento a un sector econdmico que se ha visto siempre afectado, buscando dar mejores condiciones salubres, opciones de

capacitacion e instalaciones adecuadas para su desarrollo.

b, Elanteproyecto final cuenta con aspectos especificos para brindar soluciones a problemas planteados con anterioridad, amplio estacionamiento para evitar embotellamientos,

espacios adecuados parala compra y venta de productos, areas de almacenaje, servicios sanitarios y la implementacion de zonas urbanas .

alimentando la esencia del pueblo 216
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